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Description automatically generated] ÆFINGAR FYRIR KENNSLUSTOFUR/HÓPA
Verkefni 6	Endurnýjaðu vörumerkið þitt
Nú snýst þetta um þig - hver þú ert í dag og hver þú vilt og getur verið á morgun. Vörumerkið þitt snýst um hvernig er litið á þitt fyrirtæki og svæði af þeim sem heimsækja það og upplifa. Þessi æfing er tækifærið þitt til að koma með hugmyndir að og þróa einstakt poppmenningar vörumerki. Hvernig vilt þú að litið sé á fyrirtæki þitt eða svæði í framtíðinni – bæði almennt og af ferðamönnum sem hafa áhuga á poppmenningu?

Notaðu töfluna hér að neðan og svaraðu með fjölda spurninga um þitt vörumerki þegar kemur að ávinningum og einstakri markaðsstöðu. Skoðaðu þróun nýrra þátta innan þíns vörumerkis út frá því hvar þú ert í dag, hvaða poppmenningar upplifun þú vilt bæta við og hvert það leiðir þig í framhaldinu. Við höfum valið að kalla þetta "vörumerkisþróun".

Það eru tveir ásar í töflunni: Vinstra megin – spurningar um vörumerkið. Efst – tímalína vörumerkisþróunar. Svaraðu spurningunum í vinstri dálki töflunnar einni af annarri í hverjum vörumerkisþróunar flokknum fyrir sig (1-4 í efri dálkunum):
1. Byrjaðu á því hvað vörumerkið þitt stendur fyrir og hvernig litið er á það í dag.
2. Haltu áfram að greina þörfina fyrir breytingar á vörumerkinu þínu með tilkomu nýrrar poppmenningar upplifunnar.
3. Skoðaðu síðan netsamfélög sem mögulega meðhöfunda – hvað koma þínir markhóparnir inn með?
4. Að lokum er hægt að móta uppfært vörumerki fyrir poppmenningarferðamenn morgundagsins.

Nokkrar leiðbeiningar fyrir æfinguna:
· Taktu þér tíma og skoðaðu spurningarnar hægt og rólega til að komast að þínu markmiði um uppfært vörumerki.
· Það er mikilvægt að skilja hvar þú ert í dag og hverju þú vilt bæta við til að koma á vel mótaðri framtíðarstefnu.
· Íhugaðu ekki aðeins þínar vörur eða þjónustu heldur einnig umhverfið sem þú starfar í og ​​hvernig þinn sýnileiki er nú þegar.
· Bjóddu vinum og samstarfsmönnum sem þekkja fyrirtæki þitt/svæði að hjálpa þér að svara spurningunum og bæta þannig við nýju sjónarhorni.
· Mundu að poppmenningar ferðamenn hafa sterkar tilfinningar og það liggur mikill kraftur í tryggð aðdáenda, þetta býður upp á mikla möguleika.
· Það getur verið flókið að nýta sér netsamfélög sem meðframleiðendur vörumerkis þíns og markaðssetningar. Meira um það í æfingu 7.

Markmið æfingarinnar er að móta uppkast að nýju vörumerki fyrir vörur þínar eða þjónustu sem felur í sér hugsanir, tilfinningar og hegðun sem eru einstök fyrir nýja framboðið þitt.

Bættu við línum í töfluna eða afritaðu eftir þörfum. Það gæti verið gagnlegt að prenta síðu 2 út á A3-örk til að hafa nægilegt pláss..

	Þróun vörumerkis

Spurningar

	1. Vörumerkið þitt í dag
	2. Ný tilboð og efni
	3. Meðhöfundar þínir á netinu

	4. Vörumerkið þitt á morgun

	Hvaða vöru eða þjónustu er verið að selja?


	
	
	
	

	Hvaða þarfir eða vandamál þarfnast lausnar?

	
	
	
	

	Hverjir eru helstu kostirnir?


	
	
	
	

	Hvað gerir vöruna eða þjónustuna einstaka?


	
	
	
	

	[bookmark: _GoBack]Hvaða orð eða orðasambönd koma upp í hugann?
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Description automatically generated]Verkefnið hefur verið styrkt með stuðningi frá framkvæmdastjórn Evrópusambandsins. Höfundar eru einir ábyrgir fyrir þessari útgáfu (samskiptum) og framkvæmdastjórnin tekur enga ábyrgð á notkun upplýsinganna sem þar er að finna.
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