INNOVATING TOURISM THROUGH POP CULTURE

OUTPACE Instruktoriy ir Pedagogy Gairés

e Y

]zvalgos ir gaires, kalp optlmallal lgyvendmtl OUTPACE
projekto ,Inovatyvus turizmas pasitelkiant popkultura”
atviruosius Svietimo isteklius




UuRNe

INNOVATING TOURISM THROUGH POP CULTURE

Turinys

1. Projektas ,,OUTPACE” - turizmo inovacijos per popkultiirq 3
Naudingos pagrindinés svetainés nuorodos 4

2. Apie OUTPACE atviruosius svietimo isteklius 5
Suderinimas su EntreComp: Verslumo kompetencijy sistema 7

4. Pristatymo sistema ir metodika 17
Kurso apZvalga ir etapai 17
Pristatymas ir metodika 18
Sialomi kursy pristatymo modeliai 19
Skirtingy dalyviy mokymas 21
Pratimai ir darbas grupése 22

5. Kurso moduliai - turinys ir pratybos 23
,PowerPoint” moduliai 23
1 modulis - Kas yra popkulturos turizmas? 25
2 modulis - Ko nori popkulttiros turistai? 27
3 modulis - Popkultiiros turizmo patirciy ir produkty kiirimas 29
4 modulis - Popkultiiros turizmo patirciy ir produkty rinkodara 31
5 modulis - kai kuriy pagrindiniy i$stkiy sprendimas 33
6 modulis - Popkultiiros turizmo patirciy ir projekty palaikymas 35

Papildomi pratimai ir Sablonai 36




UTPAC

INNOVATING TOURISM THROUGH POP CULTURE

1. Projektas ,,OUTPACE” - turizmo inovacijos per popkultirg

Popkultarinis turizmas - tai augantis reiskinys, turintis daug galimybiy ir inovacijy
potencialo, leidzZiantis jgyti stiprios ir tvarios turizmo patirties ir uZtikrinti vietos
plétrq. Kartu su pasaulinémis gerbéjy bendruomenémis ir skaitmeniniu
prieinamumu popkultiiros turizmas gali tapti galinga ir transformuojancia pramonés
priemone.

Turistams reikia kurti naujg ir novatoriskg patirtj. Keiciasi ne tik galimybés ir praktika
del ilgalaikiy klimato kaitos padariniy, aplinkosaugos aspekty ir tebesitesiancios
pandemijos. Be to, turisty ‘'lukesCiai ir vartotojy elgsena nuolat kinta dél
skaitmenizacijos, pasauliniy popkultlros tendencijy, socialinés Ziniasklaidos ir kity
veiksniy.

Pirma kartg kaip profesinio rengimo ir mokymo pasitlymas projektas ,,OUTPACE” - tai
bendros pastangos, kuriomis siekiama remtis esamais sékmingais pavyzdziais
popkultlrinio turizmo srityje ir parengti aukstos kokybés ir naujausius Svietimo
iSteklius, kad jmonés ir regionai galéty pasinaudoti esamomis ir auganciomis
galimybémis. Bendras OUTPACE tikslas - padidinti turizmo jmoniy, kurios kuria
naujoviskus produktus ir paslaugas, remdamosi popkultiiros turizmo teikiamomis
galimybémis, skaiciy ir taip sukurti labiau j rinkg reaguojancia ir dinamiskg regionine
turizmo ekonomika.

Popkultlros turizmas taip pat gali padéti spresti daugelj bendry problemy, su kuriomis

Siandien susiduria turizmo pramoné. OUTPACE kurse pateikiama ryskiy pavyzdziy ir

jtikinamy istorijy, padedanciy kursy dalyviams nustatyti ir sukurti savo vietos ar

regiono istorijas, susijusias  su

popkultira. Skaitmeninés prieigos

metodai iSpleCia vietos patirties

pasiekiamumg ir kartu uZztikrina

(o] vertingus rysSius su internetinémis

gerbéjy bendruomenémis. Vaizdinio

& 7 turinio  ir  jtraukianciy  patirCiy

''''''''''''' (o h naudojimas  sustiprins  turistines

vietoves, sudarys salygas aktyviai

momentumT dalyvauti internete ir plétoti veiklg,

suderintg su gerbéjy
bendruomenémis.

/I

, e OUTPACE - tai ES ,Erasmus+”
< consuling MR projektas, kuriame dalyvauja
gNIvERSITY partneriai ir ekspertai iS Lietuvos,

GREENWICH
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Jungtinés Karalystés, Islandijos, Svedijos ir Airijos. Projekto partneriai yra ,Vilnius
Tech”, ,,Canice Consulting”, Grinvi¢o universitetas, Islandijos turizmo tyrimy centras,
,Momentum” ir Svedijos turizmo inovacijy centras.

Naudingos pagrindinés svetainés nuorodos

Oficiali ,,Outpace” svetainé | www.popculturetourism.eu/

Atvirieji Svietimo istekliai - | www.popculturetourism.eu/open-education-
kursy moduliai resources/

,Outpace” vadovas -

popkultiiros turizmo www.popculturetourism.eu/resource-pack-en/
vadovas

,Facebook” puslapis www.facebook.com/outpaceeu/
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2. Apie OUTPACE atviruosius Svietimo isteklius

OUTPACE atvirojo dvietimo istekliai (ASI) ir mokymo kursas buvo sukurti siekiant
iSnaudoti milZiniskas turizmo inovacijy galimybes, kurias suteikia popkultiros
turizmas. Jie skirti visiems susijusiems turizmo ir gretimy pramonés Saky sektoriams ir
profesijoms, jskaitant mazasias jmones, valstybés tarnautojus, regioninius karéjus,
studentus ir kitus su turizmu ir turizmo vietomis susijusius verslo plétros interesus.

Kurse pateikiamos priemonés, leidZianCios aukStosioms mokykloms, profesinio
rengimo ir mokymo jstaigoms bei verslo paramos organizacijoms taikyti sisteminga
poziurj j besimokanciyjy mokyma kurti naujoviskus ir tvarius produktus ir paslaugas,
grindZiamus popkultiros galimybémis. Naudg gaus Sios suinteresuotosios S3alys:
turizmo jmonés, aukstojo mokslo jstaigos, jmoniy plétros, profesinio rengimo ir
mokymo organizacijos ir kitos turizmo suinteresuotosios Salys.

AKTUALUS RESURSAI PRAMONEI, KURIAI REIKIA NAUJOVIY.

Nuo COVID-19 nukentéjusioms turizmo MV| reikia naujos energijos, idéjy ir inovacijuy,
kad jos galéty atkurti ir pertvarkyti savo versla, kad jis baty pritaikytas ateiCiai. Pries
COVID-19 visoje Europoje dél tokiy filmy, televizijos laidy ir knygy kaip ,Haris
Poteris”, ,Sosty zaidimai” ir ,Zvaigzdziy karai” populiarumo popkultirinis turizmas
iSgyveno eksponentinio augimo laikotarpj.

2020-2021 m. jstrige namuose ir uzrakinti, dauguma iS misy megavosi popkultdra
(televizijos laidomis, knygomis, vaizdo zaidimais), nes tai buvo vienintelis masy
pramogy Saltinis. Ar zinojote, kad 2020 m. ,Netflix” sulauké net 36 min.
prenumeratoriy?! Nors COVID-19 turizmo pramonei davé nedaug teigiamy rezultaty,
popkultdros turizmas artimiausiais metais gali atsinaujinti ir toliau sparciai augti.

KA APIMA S| MOKYMO PROGRAMA?

-6 nemokami moduliai, apimantys 30 mokymosi temy

-Sis turizmo instruktoriams ir Svietéjams skirtas vadovas, kuris padés jums
jgyvendinti Sig programa jvairiomis Svietimo priemonémis, pvz., internetu, klaséje ar
misrioje aplinkoje.

-tarpusavio mokymosi jzvalgos iS popkultdros turizmo propaguotojy

-daugiau nei 50 atvejy tyrimy

-18+ besimokanciyjy pratimai

-Lietuvos, Jungtinés Karalystés, Airijos, Islandijos ir Svedijos eksperty jzvalgos
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,OUTPACE Innovating Tourism Through Pop Culture” kursas yra nemokama,
novatoriska ir lanksti mokymosi priemoné, kuri leis jums, kaip instruktoriui, aptarti ir
paaiskinti popkultiros turizmo potencialg, jkvépti naujoves pasitelkiant istorijas ir
pavyzdzZius bei pateikti praktine metodiky, kaip kurti novatoriskus produktus ir
paslaugas. Moduliné kursy struktura leidZia juos koreguoti ir suteikia galimybe
pritaikyti mokyma pagal aplinkos ir tikslinés grupés poreikius ir aplinkybes.

MedZiagg sudaro SeSi moduliai ir 30 mokymosi temy, daugiau nei 30 popkulttros
turizmo pavyzdziy, devynios praktinés uzduotys (+ 10 papildomy uzduociy Sablony,
kurie yra Sio vadovo dalis), patarimai ir gudrybés, kaip kurti naujoviskus ir tvarius
produktus ir paslaugas, remiantis popkultiros galimybémis. Kuarybiniai istekliai
parengti pasitelkus kiekvienos konkrecios srities ekspertines Zinias ir pateikiami
jkvepianciu badu.
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OUTPACE atvirojo Svietimo iStekliai patvirtinti ir perziureéti eksperty.

PenkiasdesSimt penki nepriklausomi turizmo ekspertai is visos Europos atliko
bandomuosius OUTPACE atviryjy Svietimo istekliy bandymus, o kiekvienas modulis
buvo perzilrétas maziausiai 16 karty. Toliau pateikiamos kai kurios svarbiausios
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iSvados ir pagrindiniai rodikliai':

e 96 % turizmo eksperty teigia, kad jiems patinka arba labai patinka Svietimo
iStekliai

e 97 % mano, kad istekliai yra naudingi / labai naudingi ir svarbs / labai
svarbds

e 96 proc. rekomenduoty Siuos iSteklius ir dalytysi jais kaip mokymo istekliais
su kitais.

e 100 % sutinka, kad dél Siy iStekliy jy Zinios apie popkultiiros turizmg pageréjo
arba labai pageréjo.

e 100 % pedagogy planuoja dabar arba ateityje jtraukti OUTPACE kursy turinj.

Kalbant apie kokybinius atsiliepimus, istekliai sulauké puikiy atsiliepimuy:

»,@erai istirti ir pateikti mokymosi istekliai, tikrai naudinga ir vertinga nestandartiné
turizmo inovacijy priemoné, kuria galiu naudotis.” - Turizmo treneris, Airija

»Turinio jvairové, naujos zZinios ir jdomus atvejy tyrimai. Jj lengva sekti, gerai
subalansuotas teksto, nuotrauky ir vaizdo jrasy santykis (t. y. lengva pereiti visa
modulj, nepersikraunant informacijos kiekiu).” - Turizmo mokymy vadovas, Vietnamas

,Gera grafika, aiski struktura, paprasta kalba” - Turizmo instruktorius, Islandija

»Konkreciy atvejy analizé ir aiSkus jvairiy popkultiiros turizmo risiy iSdéstymas
man buvo puikus jvadas j naujg tema.” - Turizmo verslo pataréjas, Airija

3. OUTPACE ASI suderinimas su EntreComp: Verslumo
kompetencijy sistema

Europos pilieciy ir organizacijy verslumo gebéjimy ugdymas jau daugelj mety yra
vienas iS pagrindiniy ES ir valstybiy nariy politikos tiksly. Tai vienas iS astuoniy
bendryjy visg gyvenima trunkancio mokymosi gebéjimy. EntreComp: Verslumo
kompetencijy sistemoje verslumas apibudinamas kaip visg gyvenimg trunkanti
kompetencija, nustatomi elementai, kurie daro Zmogy versly, ir sukuriama standartiné
nuoroda iniciatyvoms, susijusioms su verslumo mokymusi.

EntreComp sistema sudaro 3 kompetencijy sritys:
1. Idéjos ir galimybés,
2. Istekliai,
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3. Veiksmai.

Kiekviena sritis apima penkias kompetencijas, kurios kartu sudaro verslumo kaip
kompetencijos pagrinda.

Toliau pateikiamoje lenteléje pateikiama EntreComp sistema su papildomu stulpeliu,
kuriame i$ry$kinamas OUTPACE ASI atsakas j $ig sistema ir kaip kursas, taikomas
profesinio mokymo aplinkoje, gali prisidéti prie 15 Entrecomp kompetencijy
tobulinimo, butent:

e Galimybiy pastebéjimas

e Kurybiskumas

e Vizija

e I|deéjy vertinimas

e Etiskas ir tvarus mastymas

e Savimoné ir saviveiksmingumas

e Motyvacija ir atkaklumas

o IStekliy telkimas

¢ Finansinis ir ekonominis rastingumas
e Mobilizuoti kitus

¢ Iniciatyvos perémimas

e Planavimas ir valdymas

e Susidorojimas su neapibréztumu, dviprasmiskumu ir rizika
e Darbas su kitais

e Mokymasis per patirtj



1. IDEJOS IR GALIMYBES

Kompetencijos

1.1 Galimybiy
pastebéjimas

Patarimai

Pasitelkite
vaizduote ir
gebéjimus, kad
nustatytumete
vertés kirimo
galimybes.
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Aprasytojai

nustatyti ir iSnaudoti galimybes kurti verte tiriant
socialinj, kultdrinj ir ekonominj krastovaizd;.

Nustatykite poreikius ir iSstikius, kuriuos reikia
patenkinti.

sukurti naujus rysius ir sujungti iSsklaidytus
krastovaizdZio elementus, kad atsirasty
galimybiy kurti verte.

OUTPACE ASI atsakymas

OUTPACE mokymai didina turizmo jmoniy informuotuma
apie naujas ekonomines galimybes. OUTPACE supazindina
verslo savininkus su popkultdros turistais - augancia tiksline
rinka, turin¢ia specifiniy poreikiy ir nory. OUTPACE ASI
sujungia popkultlros, turizmo regiony ir geografiniy
vietoviy sgsajas ir paaiskina, kaip bendradarbiaujant galima
sukurti tvirtg regioninj popkultiros turizmo pasitlyma.

1.2 Kiirybiskumas

Karybisky ir
tikslingy idéjy

Sukurti keletg idéjy ir galimybiy kurti verte,

jskaitant geresnius esamy ir naujy issakiy
sprendimus.

ASI supazindina su jvairiomis popkultiros turizmo ragimis -
muzikos, kino, literatdros, cosplay ir kt. ASI yra jkvepiantys

karimas Tyrinékite ir eksperimentuokite su naujoviskais ir motyvuojantys, juose pateikiama daug novatorisky
metodais. metody pavyzdZiy. Be to, ASI suteikia naujy Ziniy ir
praktiniy istekliy.
Derinkite Zinias ir iSteklius, kad
pasiektuméte vertingy rezultaty.
ieki Jsivaizduokite ateitj
1.3. Vizija Sie ) |Fe Sa_V? OUTPACE ASI jkvepia ir motyvuoja esamas ar naujas turizmo
ateities vizijos imones kurti popkultiros turizmo patirtj dabar ar ateityje.
Sukurkite vizijg, kad idéjos virsty veiksmais Naudodamiesi jvairiomis uzduotimis ir pamokomis, ASI padeda
besimokantiesiems atskleisti popkultliros turizmo galimybes
savo regione ir suteikia struktdra, kaip idéjas paversti
vizualizuoti ateities scenarijus, kad baty lengviau |veiksmais. ASI pateikiami popkultiiros turizmo privalumai ir
nukreipti pastangas ir trikumai, taip pat idéjos ir sprendimai, kurie padéjo jveikti kai
veiksmas kuriuos isstkius.
spresti, kas yra vertybé socialiniu, kultdriniu ir
1.4 Idéjy Pasinaudokite ekonominiu poZidriu. ASI pristatoma popkultiiros turizmo verté i§ daugelio
vertinimas idéjomis ir perspektyvy - vartotojo ir (arba) turisto, turizmo verslo,

galimybémis

Atpazinti idéjos potencialg kurti verte ir
nustatyti tinkamus budus, kaip jg jgyvendinti.

regioninés turizmo pasidlos ir ekonomikos. AS|
pabréziama popkultlros turizmo inovacijy verteé ir
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daugiausiai is jo

turizmo jmoniy bei suinteresuotuyjy saliy
bendradarbiavimo nauda, siekiant is to gauti kuo daugiau
naudos.

1.5 Etiskas ir
tvarus mastymas

Jvertinti idéjy,
galimybiy ir
veiksmy
pasekmes ir
poveikj.

Jvertinti idéjy, teikianciy verte, pasekmes ir

verslumo veiklos poveikj tikslinei bendruomenei,

rinkai, visuomenei ir aplinkai.
apmastyti, kiek tvards yra ilgalaikiai socialiniai,
kultlriniai ir ekonominiai tikslai ir pasirinkta

veiksmy kryptis.

Veikite atsakingai

OUTPACE ASI pripazjsta, kad popkultdrinis turizmas gali bati
Zalingas. Jame sprendziamos tokios problemos, kaip
perteklinis turizmas, ir siiloma keletas idéjy ir sprendimuy.
Tvaraus popkultiiros turizmo skatinimas yra ASI tikslas. ASI
pateikiamos jzvalgos ir idéjos, kaip popkultiiros turizmo
organizatoriai gali tvariai ir atsakingai reaguoti j popkultiiros
turizmo galimybes.

2.1 Savimoné
ir
saviveiksming
umas

Tikékite savimi
ir toliau
tobulékite.

Apmastykite savo trumpalaikius, vidutinés
trukmés ir ilgalaikius poreikius, siekius ir
norus.

nustatyti ir jvertinti savo individualias ir
grupés stiprigsias ir silpnasias puses.

Tikékite savo gebéjimu daryti jtaka jvykiy eigai,
nepaisant netikrumo, nesékmiy ir laikiny
nesékmiy.

Po COVID-19 daugelis turizmo jmoniy priverstos diegti
naujoves; OUTPACE skatina turizmo jmones tvariai kurti
naujus dalykus, kurie duoty ilgalaikés naudos. OUTPACE
AS| atsizvelgia j tai, kad esami turizmo verslininkai (msy
pagrindiné tiksliné grupé) inovacijoms suteikia daug Ziniy
ir jglidziy. Mokymosi iStekliai skatina juos jvertinti tai, ka
jie jau Zino, ir plétoti naujas Zinias bei jZvalgas apie
popkultdrinj turizma. OUTPACE ASI pristatomi ir
pagerbiami sékmingi popkultlros verslininkai, sukire
naujy ir jdomiy patirciy. Tarpusavio mokymasis - tai
veiksminga priemoné parodyti, kaip besimokantieji gali
pasiekti kazka ypatingo, nepaisant isstkiy, nesékmiy ir
pan.

2.2 Motyvacija ir
atkaklumas

ISlikite susitelke
ir
nepasiduokite

Blkite pasiryze idéjas paversti veiksmais ir
patenkinti savo poreikj siekti

Bikite pasiruose bati kantrGs ir nuolat stengtis
siekti ilgalaikiy individualiy ar grupiniy tiksly.

Tarpusavio mokymosi pavyzdziai jkvepia besimokanciuosius
imtis papildomy veiksmuy ir paversti savo popkultiros turizmo
idéjas pasiekimais. Taciau daugeliu atvejy popkultiros
turizmas yra reaktyvus, o ne aktyvus. OUTPACE ASI pristato
proaktyvaus planavimo atvejj, kad popkultliros turizmas bty
kuo geriau i$naudotas. OUTPACE ASI buvo sukurti 2020 m.
per patj COVID-19 pandemijos jkarstj, kai turizmo pramoné

buvo sustojusi. Jie buvo sukurti kaip galingas ir jkvepiantis
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Bukite atsparis spaudimui, sunkumams ir
laikinoms nesékméms.

mokymosi ir inovacijy planavimo Saltinis, skatinantis ir
suzadinantis turizmo jmones nesustoti ir tobulinti savo
turizmo produktg ateiciai ir ateityje.

2.3 Istekliy
telkimas

Surinkite ir
valdykite
reikiamus
isteklius

gauti ir valdyti materialinius, nematerialinius ir
skaitmeninius iSteklius, reikalingus idéjoms
paversti veiksmais.

Geriausiai iShaudokite ribotus isteklius

Gaukite ir valdykite bet kuriame etape
reikalingas kompetencijas, jskaitant technines,
teisines, mokesciy ir skaitmenines
kompetencijas.

OUTPACE ASI pateikiama daugiau kaip 50 popkultiros
turizmo atvejy, kurie kartu suteikia puikiy Ziniy apie tai,
kokiy iStekliy reikia norint kurti popkultiiros turizmo
ikvéptas jmones ir patirtis. Popkultlros turizmui daznai
reikalingi riboti iStekliai, nes dauguma istekliy yra
geografinés vietos, susijusios su filmais, knygomis ir pan.
OUTPACE ASI geriausiai veikia, kai naudojami kartu su
skaitmeninés informacijos centrais arba mokytojais ir (arba)
ekspertais, kurie gali pateikti papildomy techniniy, teisiniy
izvalgy ir pan.

2.4 Finansinis ir
ekonominis
rastingumas

Plétoti finansines
ir ekonomines
zinias.

Apskaiciuokite idéjos pavertimo verte kuriancia
veikla sgnaudas

Planuoti, jgyvendinti ir vertinti finansinius
sprendimus laikui bégant.

Valdyti finansavimg, kad mano verte kurianti
veikla baty ilgalaiké.

OUTPACE ASI skirtos lanksciai jgyvendinti ir jtraukti j esamas
turizmo inovacijy programas, kurios apima finansines
islaidas, planavimg ir kt. Jie yra esminé pamoka, susijusi su
finansiniu ir ekonominiu rastingumu ir potencialiai
pelningais, tvariais turizmo nisiniais pasitlymais.
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2.5. Kity
asmeny
telkimas

Jkvépkite,
uzkreéskite ir
pritraukite kitus

Jkvépti ir sudominti atitinkamas suinteresuotasias
Salis.

Gaukite reikiamg parama, kad pasiektuméte
vertingy rezultaty

Gebéti veiksmingai bendrauti, jtikinéti, derétis ir
vadovauti.

Turizmo MV] ir verslininkai, kurie dirba kartu, kad sukurty tvirtg
vietos, regionine ar nacionaline paskirties vieta, turi stipriy gebéjimy
sutelkti ir suzadinti kity Zmoniy entuziazma. Popkultdiros turizmo
propaguotojai parduoda ne tik turizmo produktus ir pasitlymus, bet
ir svajones. Galimybeé kitiems Siek tiek priartéti prie mégstamos
knygos, dainos, filmo ir t. t. Norédami parduoti svajones,
popkulttros turizmo propaguotojai turi gebéti jkvépti ir suzavéti
kitus. OUTPACE ASI yra motyvuojantys ir jkvepiantys, skirti
kirybisSkumui, idéjoms ir naujoms aistroms islaisvinti.

Inicijuokite vertés kiirimo procesus

Jkvépimo ir motyvacijos suteikianc¢iose OUTPACE ASI taip pat yra

3.1 !nlc.latyvos Imkités to Priimkite isSdkius praktiniy uzduodiy ir veiklos, padedanciy turizmo '‘MV] ir
peremimas verslininkams planuoti ir imtis veiksmy. Veiklas galima atlikti
Veikite ir dirbkite savarankiskai, kad pasiektuméte |savarankiskai arba grupése.
tikslus, laikykités
ketinimai ir suplanuoty uZzduociy vykdymas.
3.2 Nustatykite ilgalaikius, vidutinés trukmés ir
Nustatykite trumpalaikius tikslus

Planavimas ir

prioritetus,

OUTPACE ASI pateikia j7valgy apie jvairius/populiarius popkultiros

valdymas ) o turizmo produktus ir patirtis. Priklausomai nuo pradinio turizmo
organizuokite ir Nustatyti prioritetus ir veiksmy planus organizatoriy' sillomo produkto, gali prireikti tik pakoreguoti
vykdykite pasidlyma, kad jis tapty popkultiros turizmo produktu ir (arba)
tolesnius patirtimi. OUTPACE ASI veikla ir uzduotys padés besimokantiesiems
veiksmus Prisitaikyti prie nenumatyty pokyciy nustatyti galimybes, planuoti ir parduoti turizmo produkta. Jie taip
pat suteikia pagrindg planuoti ilgalaikius tikslus, pavyzdZiui, tvaruma.
priimti sprendimus, kai sprendimo rezultatas yra
—_— neaiskus, kai turima informacija yra daliné ar Daugelyje OUTPACE ASI pavyzdZiy yra taupiyjy inovacijy
priimti

3.3
Susidorojimas
su
neapibréztum
ul

sprendimus,
susijusius su
neapibréztumu
, dviprasmybe

dviprasmiska arba kai yra nenumatyty pasekmiy
rizika.

] vertés kdrimo procesg jtraukite struktlruotus
idéjy ir prototipy testavimo budus nuo ankstyvyjy

elementy. Lieknosios inovacijos - tai verslo modelis, pagal kurj
iteratyviai dirbant sumaZinama rizika ir padidinama verté
klientams. Popkultdrinis turizmas iki Siol daugiausia buvo
reaktyvus, t. y. turizmo produktai ir (arba) patirtys buvo kuriami ir
plétojami po to, kai kas nors tapo virusu ir (arba) iSpopuliaréjo.
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dviprasmiskum | ir rizika.

u ir rizika

etapy, kad sumazintuméte nesékmeés rizika.

greitai ir lanksciai kintancias

situacijas

spresti greitai

OUTPACE ASI skirtos padéti verslininkams tapti aktyviais ir anksti
pastebeéti popkultiiros turizmo galimybes. OUTPACE ASI siekiama
padéti verslininkams greitai ir lanksciai spresti greitai
besikeitiancias situacijas, kad jie maksimaliai iSnaudoty ekonominj
potencialg, BET tvariai ir atsakingai.

Dirbti kartu ir bendradarbiauti su kitais, kad

mentorius.

Apmastykite ir mokykités is sékmés ir nesékmes.
(savo ir kity Zmoniy')

3.4 Darbas su Susiburkite j galétumeéte plétoti idéjas ir paversti jas Konsorciumo OUTPACE tirti ir apklausti popkultliros turizmo
kitais komanda, veiksmais. paslaugy teikéjai patvirtino, kad reikia uzmegzti rysius su
bendradarbiauki kitais, ypac kuriant kazka niSinio ir naujo. ASI pateikiama
te ir kurkite Tinklas daug bendradarbiavimo atvejy, o veikla ir (arba) pratybos jj
tinkla skatina. Siekiant palengvinti tolesnj bendradvarbiavima ir
) ' o o tinklaveikg, primygtinai rekomenduojame ASI rengti
Spreskltg kqnfllktus ir, jei reikia, pozityviai grupése, asmenigkai arba internetu.
reaguokite j konkurencija.
Naudokite bet kokig vertés kirimo iniciatyva kaip
3.5. Mokymasis . mokymosi galimybe OUTPACE ASI skirtos esamoms turizmo 'MV), taip pat
per patirtj MOka't§5 potencialiems verslininkams ir studentams. Pats budamas
darydami Mokykités kartu su kitais, jskaitant kolegas ir turizmo mokytojas ir suinteresuotoji Salis, OUTACE konsorciumas

pripazjsta, kad besimokantieji turi patirties, Ziniy ir jgtdziy.
Nesistengiame jy iSmokyti visko, kas susije su turizmo verslu;
vietoj to siekiame juos iSmokyti apie popkultiros turizmo
potencialg ir nestandartinio mastymo svarbg, kai kalbama apie
turizmo naujoves. Praktinés uzduotys ir veikla, siilomi pristatymo
bldai yra sukurti taip, kad bity sudarytos placios galimybés
mokytis praktiskai ir gilintis j projekto tema.

Lentelél : EntreComp koncepcinis modelis. EntreComp koncepcijos kontekste verslumo kompetencija laikoma tiek individualiu, tiek kolektyviniu gebéjimu.
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4. Pristatymo sistema ir metodika

Siame , Outpace” instruktoriy vadove instruktoriams, mokytojams, déstytojams ir kursy
vadovams pateikiama apzvalga ir rekomendacijos, kaip naudingiausiai naudoti OUTPACE
atvirojo Svietimo kursg. Jame papildoma kurso medziaga ir istekliai, pateikiamas paprastas
mokymosi procesas ir praktinés priemoneés, skirtos kursui vesti.

Siame skyriuje aptariama, kaip naudoti medZiagg ir diegti kursa jvairiose aplinkose.
Kurso apzvalga ir etapai

Pagrindiné kurso medZiaga - SeSi moduliai su PowerPoint'ais, kuriuose pateikiama visa
reikalinga informacija apie popkultiros turizmg. Prie moduliy prijungtos devynios
papildomos uzduotys, leidZianCios dalyviams pritaikyti medzZiagg savo verslui ir (arba)
regionui. Kiekvienai uzduociai pateikiamas ,Word” Sablonas ir ji pateikiama kartu su Siuo
vadovu mokytojams.

Moduliai ir pratybos kartu sudaro keturis etapus, kurie apibendrina kurso turinj ir tiksla.

1 etapas Motyvacija ir e Apibrézimaiir pagrindimas.

Idéjos e Popkultiiros turizmo motyvacijos ir argumenty paieska.
e leskokite vietiniy galimybiy.

e Tiksliniy grupiy ir paskaty analizé.

2 etapas Bendradarbiavimas e Bendradarbiavimas ir partnerysté.
ir e Popkulttrinio turizmo patirties kiirimas ir komercinio
Karimas

pritaikymo galimybiy tyrimas.
e Verslo galimybés ir pridéting verte.

3 etapas Reklama ir e Prekés zenklo kiirimas ir rinkodara.

Socialinés medijos e Popkultiiros turisty motyvai.

e Socialinés ziniasklaidos naudojimas siekiant uzmegzti
rysi su internetinémis fandy bendruomenémis.

4 etapas Perziiira & e [SSukiai ir galimi sprendimai bei koncepcijos planuojant

Tvarumas popkultiiros turizmo pasitilyma.

e Tvarus turizmas, augimo strategijos ir bendruomeniy
turizmas.

OUTPACE kurso apzvalga galite perziuréti musy procediry schemoje:
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Phase 3
Reklama ir 4 etapas
Socialinés Perzilra ir tvarumas
medijos

2 etapas
Bendradarbiavimas ir
Karimas

5 modulis

Kai kuriy
pagrindiniy
iSSukiy
sprendimas

2 . 8 9
1 . 4 6 pratimas . .
. pratimas X pratimas pratimas
pratimas pratimas Atnauijinkite
. leskokite . . Tikslinkite Jasy
Motyvuoki S Dirbas savo prekeés s
te save V|et|r'1'|q kartu Zenkla savo ateitis yra
istorijy pasitlyma dabar
3 pratimas 5 pratimas 7 pratfmas
Suraskite Raskite savo . lkd
L pasimatymo
minig kampa

internete

Pristatymas ir metodika

OUTPACE kurse gausu vaizdiniy pavyzdziy ir s€kmingos praktikos pavyzdziy, is kuriy galima
pasimokyti ir pasisemti jkvépimo. Be to, juose parodomos galimybés ir pleCiamas bei
gilinamas dalyviy supratimas apie tai, kas yra ir gali buti popkultiros turizmas.

Vienas svarbiausiy jusy, kaip mokymy vadovo, vaidmeny - padéti dalyviams pritaikyti visas
$jas Zinias savo aplinkoje. Siame procese pratybos yra jisy pagrindinés priemonés. Pratyby
Sablonuose pateikiamos instrukcijos ir klausimai, kurie padés jums pereiti nuo bendryjy
iSvady prie praktinio pritaikymo ir konkreciy rezultaty, aiSkiai progresuojant viso kurso
metu.

Modulinés ,PowerPoint” prezentacijos yra pagrindiniai Ziniy perdavimo ir jkvepiancio
mokymosi jrankiai. Dalyviai gali susieti su Zinomais pavyzdZiais ir jsisavinti pagrindinj
supratimg apie —popkulturinj turizma kaip reiskinj. Ta¢iau ne maZziau svarbu ir tai, kad Si
medZiaga dalyviy galvose uzkurs novatoriskg mastymga ir kirybinius procesus.
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Labai svarbi OUTPACE kurso dalis yra idéjy kdrimas - veikla arba situacija, kurioje
daugiausia démesio skiriama kirybos procesui. Tai labai svarbi pirmojo etapo dalis, taciau
kartu tai reikia turéti omenyje per visa kurso trukme. Siame kontekste ideavimas reigkia
laisva ir novatoriskg mastymga bei atvirg poziurj. Tai leidZzia dalyviams jzvelgti naujas
galimybes ir inovacijas, remiantis esamais darbais, ir pereiti nuo idéjy ir koncepcijy prie
kGrimo ir jgyvendinimo.

Kurso medziagos pateikimas skirtingose aplinkose labai priklauso nuo konteksto ir daugelio
kintamuyjy. Pavyzdziui, kas yra dalyviai, kokioms organizacijoms jie atstovauja, kiek jiems
mety, kiek laiko jie dirba turizmo pramonéje, ar jie fiziskai dalyvauja, ar dirba internetu ir
pan.

Apskritai siilome taikyti tg pacig metodika, kai mokomasi neprisijungus prie interneto ir
internetu. Zinoma, yra aplinkybiy, kai nuolatinis fizinis buvimas $iame kurse yra vertingas
ir rekomenduotinas. Ta¢iau mokymas internetu taip pat turi privalumuy.

Fiziniame seminare ar klaséje sgveika gali bati dinamiskesné, betarpiskesné ir lanksciau
prisitaikyti prie situacijos. Todél darbo grupes galima lengviau keisti, greic¢iau uzciuopti
naujas perspektyvas ir efektyviau skleisti idéjas grupéje.

Mokymasis internetu arba nuotolinis mokymasis gali suvienyti Zmones is toli ir arti, o tai
gali paskatinti prasmingus ir netikétus mainus. Dalijimasis patirtimi ir idéjomis yra
neatsiejama kurso dalis, o skaitmeninés priemonés gali padidinti musy galimybes gauti
naujy duomeny.

Bendrosios rekomendacijos:

e pakartotinés diskusijos grupése su besikei¢ianciomis grupémis, kad bity galima
gyvai keistis informacija.

e skirti laiko tarp uZsiémimy, kad galétuméte namuose atlikti jvairias pratyby
uzduotis.

e pasitelkti iSorés asmenis, susijusius su vietove, kad nebty praleistos progos.

e naudoti dideles projekcijas, kad buty galima visapusiskai iSnaudoti medziagoje
esancias nuotraukas, vaizdo jrasus ir kitas vaizdines priemones.

e laikytis moduliy eiliSkumo, bet prireikus juos pritaikyti.

Sitlomi kursy pristatymo modeliai

Kiekvieng modulj sudaro ,PowerPoint” pristatymas ta tema, papildomy istekliy, pratimy ir
atvejo analizés. Todél vedant kursg rekomenduojame pries pradedant skaityti ir perziareti
medziagg ir, kiek jmanoma, laikytis siilomos moduliy eilés tvarkos.



UTPACE

INNOVATING TOURISM THROUGH POP CULTURE

Siuose modeliuose pateikiami mokymo organizavimo pavyzdZiai - pritaikykite juos taip,
kaip jums atrodo reikalinga jusy kontekste. Jie grindZziami dviem skirtingais laikotarpiais: 2
savaiCiy intensyvus kursas su uzisiémimais kiekvieng dieng ir 6 savaiciy kursas su 1-2
uzsiémimais per savaite. Pirmasis kursas gali vykti klaséje, o antrasis - internetu.

2 savaiciy trukmeés intensyvus kursas klaséje

Aprasyta, kad kursas rengiamas klaséje, taciau gali bati pritaikytas darbo vietoje, vietinéje
mokymo aplinkoje arba internetu.

Planuojama, kad trumpas intensyvus kursas vyks kasdien deSimt dieny. Kasdieniai 5
valandy trukmés mokymai per dieng suskirstyti j dvigubas sesijas po 2x2 valandas su ilga
pertrauka tarp vienos valandos. Pavyzdziui, vieng sesijg galite turéti ryte, o kitg - po piety.

Pirmajj dienos uzsiémimg sudaro paskaita apie ,PowerPoint” modulj, o antrajj - darbas
grupése su pratyby Sablonu. Taigi, kai vienas modulis ,,PowerPoint” apima dvi dienas,
paskaitos gali apimti puse ,, PowerPoint” kiekvieng is Siy dienuy.

Pirmadienis Antradienis Treciadienis Ketvirtadienis Penktadienis

1 savaiteé 1 klasé 2 klasée 3 klasé 4 klasé 5 klasé
1 modulis 2 modulis 2 modulis 3 modulis 3 modulis
lpratimas 2 pratimas 3 pratimas 4 pratimas 5 pratimas

2 savaité 6 klase 7 klasé 8 klasé 9 klasée 10 klasé
4 modulis 4 modulis 5 modulis 6 modulis Apibendrinimas
6 pratimas 7 pratimas 8 pratimas 9 pratimas ir ateitis

Treneris turéty buati lektorius, seminaro vadovas ir mentorius dalyviams individualaus ar
grupinio darbo metu ir tarp sesijy.

Viename kurse gali dalyvauti apie 15-20 dalyviy, priklausomai nuo jy sudéties (daugiau
informacijos rasite Zemiau esanc¢iame skyriuje "Pratimai ir darbas grupése").

Dalyviai gali studijuoti spausdintg arba skaitmenine "PowerPoint" medziaga tarp sesijy ir
dirbti su grupinémis uzduotimis.

Praéjus mazdaug dviem ménesiams, su visais dalyviais rengiami tolesni 2-4 valandy
trukmeés uzsiémimai, priklausomai nuo dalyviy skaic¢iaus. Jy metu grupés arba pavieniai
asmenys pristato, kg nuveiké po kursy, ir dalijasi savo patirtimi.

6 savaiciy neakivaizdinis internetinis kursas

Kursas aprasomas kaip internetinis, taciau jj galima pritaikyti klaséje, darbo vietoje arba
vietinéje vieSojoje mokymo jstaigoje.
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Planuojama, kad ne visg darbo dieng trunkanciame internetiniame kurse mokymai vyks 1-
2 kartus per savaite SeSias savaites. Kiekviena savaité - tai 1 kurso modulis, prie kurio
pridedamos 1-2 pratybos. Mokymy dienomis vyksta dvigubas 2x2 valandy trukmés
uzsiémimas su pertrauka tarp jy. Pavyzdziui, uzsiémimai gali vykti vakare.

Pirmajj dienos uzsiémimg sudaro paskaita apie "PowerPoint" modulj, o antrgjj - darbas
grupése su pratyby Sablonu. Taigi savaitémis, kai yra dvi mokymo dienos, paskaitos gali
apimti puse ,,PowerPoint” kiekvieng diena.

Pirmadienis Antradienis Treciadienis Ketvirtadienis Penktadienis

1 savaité 1 klasé

1 modulis

1 pratimas
2 savaiteé 2 klasé 3 klasé

2 modulis 2 modulis

2 pratimas 3 pratimas
Savaite 3 4 klasé 5 klasé

3 modulis 3 modulis

4 pratimas 5 pratimas
Savaité 4 6 klasé 7 klasé

4 modulis 4 modulis

6 pratimas 7 pratimas
Savaité 5 8 klasé

5 modulis

8 pratimas
Savaité 6 9 klasé 10 klasé

6 modulis Apibendrinimas

9 pratimas ir ateitis

Treneris turéty buati lektorius, seminaro vadovas ir mentorius dalyviams individualaus ar
grupinio darbo metu ir tarp sesijy.

Viename kurse gali dalyvauti apie 15-20 dalyviy, priklausomai nuo jy sudéties (daugiau
informacijos rasite Zemiau esanc¢iame skyriuje "Pratimai ir darbas grupése").

Dalyviai gali studijuoti spausdintg arba skaitmenine "PowerPoint" medziaga tarp sesijy ir
dirbti su grupinémis uzduotimis.

Mazdaug po dviejy ménesiy su visais dalyviais rengiami 2-4 valandy trukmés kontroliniai
uzsiémimai, priklausomai nuo dalyviy skaiciaus. Jy metu grupés arba pavieniai asmenys
pristato, kg nuveiké po kursy, ir dalijasi savo patirtimi.

Skirtingy dalyviy mokymas

Sis kursas skirtas visiems turizmo ir gretimy pramonés $aky sektoriams ir profesijoms. Tai
verslininkai, valstybés tarnautojai, regiony ir verslo kuréjai bei studentai. Be to, daugeliui
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bus naudingi popkultiros turizmo plétros mokymai, jskaitant mazas turizmo ir paslaugy
jmones, Svietimo jstaigas, prekybos organizacijas, regionines valdZios institucijas ir vietos
bendruomenes. Skirtingi dalyviai turi skirtingg patirtj, jgudzius ir likescCius, todél jiems gali
prireikti Siek tiek skirtingy mokymo metody. Dél vietos poreikiy taip pat gali tekti pritaikyti
mokymus pagal Sias konkrecias aplinkybes.

Planuojant mokymus reikia atsizvelgti j skirtingg dalyviy patirtj. Kas juos sieja ir kas juos
skiria? Zinoma, labai svarbus jy i$silavinimas, profesija ir organizacija. Taciau galbat dar
svarbiau yra jy dabartinis profesinis vaidmuo ir mastysena.

Esami kelioniy organizatoriai ir jmoneés, norintys pradéti dirbti su popkultiros turizmu, yra
svarbi grupé. Sie specialistai yra patyre ir Zino, kaip apskritai tvarkyti ir plétoti savo versla.
Jiems prireiks papildomo démesio popkultliros tendencijoms ir galimybémes, jie gali gilintis
j specifika ir techninius dalykus. Paprastai galite tikétis, kad jie greitai pereis kursg ir greitai
jsisavins medziagg bei pritaikys jg savo galimybéms ir poreikiams.

Turizmo MV] ir verslininkams gali buti naudinga gerai apibrézta ir fiziSkai nenutrikstama
klasiy aplinka. Tai suteikia galimybe dinamiskai keistis idéjomis ir patirtimi bei palengvina
naujoviy diegimag. Tai dar svarbiau geografiniu pozZiariu homogeniskoje grupéje is to paties
regiono ar vietovés, kuri gali daug laiméti skatindama bendradarbiavimg ir bisimg
sinergija.

Valstybés pareiglnai ir regioniniai turizmo pramonés klréjai yra kiti pagrindiniai kursy
dalyviai. Pagrindinis turinys, jskaitant pratybas, Siems dalyviams ir jmonéms tinka panasiai,
nors kai kurie poreikiai skiriasi. Nors verslininkai gali nuoSirdZiai domeétis savo
bendruomene ir vietine aplinka, taciau valstybés atstovams tai yra pirmas ir svarbiausias
prioritetas. Valstybés pareiglnai turi konkreciy rtpesciy ir galimybiy, kuriy Saknys gludi
vietos ir (arba) regiono reikaluose ir kurie tarnauja bendram labui.

Tvarumas yra vienas i$ tokiy rapesciy ir vienas i$ klausimy, kurj reikia pabrézti. Poveikiui
vietos aplinkai turi bati skiriama pakankamai laiko aptarti, taip pat turi bati jtrauktos vietos
bendruomenés ir gyventojai. Tuo paciu metu visuomenés atstovai gali pateikti vietos
perspektyva, kuri gali biti labai naudinga kuriant naujas turizmo patirtis. Zinios apie vietos
aplinka ir istorijg yra labai svarbios ieSkant naujy galimybiy.

Misri kursy dalyviy patirtis gali bati labai produktyvi. PavyzdzZiui, verslininkai, dirbantys
kartu su vietos valdZios pareiglinais, kad iSvystyty vietove ar paskirties vietg, turi skirtingas
perspektyvas ir kompetencijas, todél Sioje patirties ir profesijy kryzkeléje galima aptarti
daugybe klausimy ir iskelti idéjy.

Sitlome aktyviai burti grupes, kad kursas buty kuo naudingesnis, atsizvelgiant j jy sudétj ir
vietos kontekstg. Venkite konkuruojanciy jmoniy ir jtraukite papildomo tipo organizacijas.

Pratimai ir darbas grupése
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Cia trumpai paaigkinta bendra pratimy (1-9) struktira.

UZduotys skirtos iSmokti kurso temas ir temas, kartu pritaikant jas savo verslui ir regionui.
Tikslas - sukurti pop savo kulturinio turizmo patirtj, turint aiskig eigg, einancig per visa
kurso apimtj ir apimancia kai kurias pagrindines moduliy mokymosi temas. Grupinio darbo
rezultatas bus preliminarus projektas, kaip iSnaudoti popkultlrinio turizmo galimybes po
kurso.

Pratimai skirti darbui grupése, kuriose dirba mazdaug 2-4 asmenys. Grupés turéty bati
testinés viso kurso metu, t. y. visuose pratimuose turéty dalyvauti tie patys grupés nariai,
nes su popkultiros turizmo plétra dirbsite kartu. ] tai reikéty atsizvelgti renkantis grupes.
Pratybas taip pat galite atlikti individualiai, jei to reikia ir yra tinkama bei patvirtinta jusy,
kaip instruktoriaus.

Taip pat pageidautina grupes maisyti, kad baty galima rasti naujy idéjy ir naujy pozitriy.
Kai reikia, tai galima padaryti kurso metu, o j mokymo struktirg reikéty jtraukti grupés
nariy keitimg. Be to, nepamirskite leisti dalyviams testi darbg su pratimais tarp uzsiémimuy,
jei jiems to reikia ir jie to nori.

5. Kurso moduliai - turinys ir pratybos

,PowerPoint“ moduliai

Kiekvieng OUTPACE modulj sudaro pagrindinis ,,PowerPoint” temos Saltinis su pavyzdziais,
PDF / interneto nuorodomis / vaizdo jrasais ir papildomy istekliy, uzduociy ir pratimy
rinkinys. Kursg sudaro Sesi moduliai. Kiekvienas modulis suskirstytas j penkias mokymosi
temas.

Pateikiama daug popkultiros turizmo pavyzdziy, jkvepianciy pavyzdziy, s€kmés istorijy ir
praktiniy patarimy. Tarp jy persipina naudingi faktai, patarimai, vaizdo jrasai ir kitos
jdomybés, jskaitant statistinius duomenis ir faktus, pagrindziancius skatinimg ir
parodancius, kaip popkultlros turizmas yra galinga vystymosi ir naujoviy diegimo
priemoné.

Pagrindiné ir nuolat pasikartojanti tema - kaip galima pasinaudoti jvairiais popkultiros
turizmo aspektais, perspektyvomis ir metodais, kad jlsy verslas ar regionas augtuy.

Kiekvieno modulio pabaigoje pateikiamos nuorodos j atitinkamus pagrindinius Saltinius ir
Saltinius, kuriuos galima skaityti toliau, pvz., naujieny straipsnius, knygas ir kt.

Toliau pateikiami moduliy pavadinimai ir kiekvieno modulio bei jo turinio apzvalga.

Pirmiausia - lengvas moduliy suskirstymas:
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1 modulis | Kas yra popkultliros turizmas? | Pirmiausia suZinosite, kas yra popkultdros
turizmas ir kaip jj galima panaudoti savo verslui
plétoti.

2 modulis | Ko nori popkultiros turistai? Dabar laikas suzinoti, ko nori popkultiros
turistai?!

3 modulis | Popkultlros turizmo patirciy ir | Laikas pagalvoti apie savo popkultiros turizmo

produkty kdrimas patirties ar produkto kdrima.

4 modulis | Popkulttros turizmo patir¢iy ir | Kaip  ketinate ~ sudominti ~ Zmones  savo

produkty rinkodara popkultliros turizmo patirtimi ar produktu?
Laikas pagalvoti apie rinkodara!

5 modulis | Kai kuriy pagrindiniy i$Stkiy | Visas kelias lengvas nebus, teks jveikti tam tikrus

sprendimas i550kius!

6 modulis | Popkultliros turizmo patirciy ir | Nuéjote ilgg kelig, bet dar turite nueiti tam tikrg

projekty palaikymas

atstuma; laikas paséti strateginio planavimo ir
tvarios plétros séklas.
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1 modaulis - Kas yra popkultuiros turizmas?

g oo ounse . RECENT GROWTH OF POP CULTURE TOURISM
" .

MODULE 1 CONTENTS
n FILM AND TV INSPIRED TOURISM ([ o
\) ‘ Se ® o0 .

4 n MUSIC TOURISM + pop culture production/consumpﬁon‘ —ol el
N ' + digitalization, internet use and social media G ROWTH OF
. > + cheap flights and travel POP CULTURE

LITERARY TOURISM .. +fomo (fear of missing out) TOURISM

®eo,
COSPLAY, VIDEO GAMES and more... [ ]

1 modulis Kas yra popkultiros turizmas?

Apzvalga Pirmajame modulyje aiskinami popkulttros turizmo pagrindai ir didZiulés jo
galimybés. Tada pristatomi jvairts popkultiros Zanrai, skatinantys turizma,
pavyzdziui, filmai, televizija, muzika, literatura ir vaizdo Zaidimai.

Modulyje pateikiami jvairts gerai Zinomi ir Siuolaikiniai popkultlros turizmo
pavyzdziai kiekvienoje kategorijoje ir i$ skirtingy saliy.

Naudingi faktai ir informatyvis vaizdo jrasai paaiskina, kodél ir kaip
popkultlros turizmas is tiesy yra galinga vystymosi priemoné.

1 modulio | 1. Kas yra popkultiros turizmas?

turinys - 2. Filmy ir televizijos jkvéptas turizmas
Mokymosi | 3- Muzikinis turizmas
temos 4. Literaturinis turizmas
5. Kostiumy Zaidimas, vaizdo Zaidimai ir dar daugiau

Mokymosi | Sio modulio pabaigoje galésite:
tikslai * Suprasti popkultros turizmo pobudj ir nauda.
* Jkvépimo ir rekomendacijy semkités is jvairiy sekmingy pavyzdziy.

* Paaiskinti badingg inovacine galig ir motyvuoti kitus.

PavyzdZiy |Cia pateikiamas Siame modulyje pateikty pavyzdZiy ir vaizdinio turinio
sgrasas sgrasas:

* ,Haris Poteris”

* ,Sosty zaidima“

* ,Muzikos garsai”

« ,ZvaigZdziy karai“

* ,Beatles”
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Justinas Bieberis

,Drakula”

Kostiumy Zaidimas
e ,Assassins' Creed”

Pratimai ir
veikla

1 pratimas: motyvuokite save

Pradedame jsisavinti naujas Zinias ir perspektyvas, ieSkodami ir tikrindami
argumentus deél popkultiros turizmo naudojimo jusy versle ir (arba)
regione. Koks yra jusy vietinis pagrindimas?

Susiskirste j grupes po tris, pabandykite vienas kitg jtikinti, kodél Siandien
turétumeéte pradéti dirbti su popkultiros turizmu. Vienas argumentuoja,
kitas uzduoda klausimus, o trecias klausosi ir komentuoja. Atlikite tai tris
kartus ir paeiliui iSbandykite visus vaidmenis. Batinai suteikite vienas kitam
griztamajj rysj.

Kai kurie aspektai, j kuriuos reikéty atsizvelgti, yra ZodZiy pasirinkimas,
vietinés nuorodos ir galimybés bei sgsajos su dabartinémis tendencijomis.
UZduoties pabaigoje jusy grupé turéty susitarti dél dviejy ar trijy
pagrindiniy argumenty ir dél to, kaip juos aiskiai iSreiksti.




2 modulis -

2 Modulis

INNOVATING TOURISM THROUGH POP CULTURE

Ko nori popkulturos turistai?

WHO ARE POP CULTURE TOURISTS RECENT GROWTH OF POP CULTURE TOURISM
AND WHAT DO THEY WANT? @
‘e ‘e
LOCATION TOURISM [ ) . [ ]
-around 5 per cent of the world’s travellers )
are inspired by movies when selecting their Film and TV
holiday destination productions can
IMMERSIVE/ACTIVE EXPERIENCES - 20 per cent of international travellers credit put destinations on
films as a source of information that had an the map and
impact on their decision to travel to Ireland increase tourism to
- 36 per cent of the surveyed international screened locations
tourists and 12 per cent of all domestic
EMOTIONAL ESCAPES tourists in UK can be defined as film location
. . tourists

FANDOM CONNECTIONS

Ko nori popkulturos turistai?

Apivalga |Siame modulyje gilinamés j popkultiros turisty poreikius, ltkeséius ir
pageidavimus. Kas juos motyvuoja?
Remdamiesi pavyzdziais ir statistiniais duomenimis, nagrinéjame turisty
aistras, vietoves, emocine ir svaiginancig patirtj, gerbéjy lojaluma ir kitus
veiksnius, deél kuriy turistai gali keliauti toliau ir iSleisti daugiau.
Keturiuose atvejy tyrimuose aptariamos turizmo vietoviy plétros ir
bendradarbiavimo su kudrybinémis industrijomis (pvz., kino pramone)
temos. Taip pat nagrinéjama, kaip skaitmeniné ir jtraukianti medija (pvz., VR
ir AR) gali padéti jveikti atstumus ir suteikti galimybe patirti jsimintiny
jspudziy.

2 Modulio | 1. Kas yra popkulturos turistai ir ko jie nori?

turinys - 2. Vietovés turizmas

Mokymosi | 3. Itraukianti ir (arba) aktyvi patirtis

temos 4. Emociniai pabégimai
5. Gerbéjy rysiai

Mokymosi | Sio modulio pabaigoje galésite:

tikslai

» Suprasti skirtingas tikslines grupes ir jy motyvacija

* Nustatykite veiksnius ir paskatas, skatinancias popkultiros turizma.

* leskoti rySiy tarp vietos galimybiy ir gerbéjy bendruomeniy

* Plétoti savo paskirties vietg bendradarbiaujant su karybiniy industrijy
atstovais

* Darbas su skaitmenine, internetine ir jtraukigja medija siekiant pagerinti
patirtj.
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Pavyzdziy
sgrasas

Cia pateikiamas Siame modulyje pateikty pavyzdZiy ir vaizdinio turinio
sgrasas:

* Ekskursija po Cernobylj
* Kariby juros piratai

* Haris Poteris

* Padingtonas

* DzZeimsas Bondas

* Krokodilas Dandis

* Breaking Bad

* ABBA

* Holivudo

* Brity muziejus

* L'Atelier des Lumieres
* Marvel komiksai

Pratimai ir
veikla

2 Pratimas: Surinkite vietos istorijas

Tai susije su jusy buvimo vieta ir vietiniy svetainiy pasitlos tyrinéjimu. Kokie
yra jusy privalumai ir istekliai ir kaip galite tai susieti su popkulttros
nuorodomis?

Laisvai pagalvokite ir apzvelkite savo regiono vietos istorijg, kultUrines
tradicijas ir popkulttiros uzuominas. Pradékite nuo to, kg turite, ir dirbkite is
apacios j virsy, necenzuruodami - visos uZuominos, asociacijos ir detalés gali
biti naudingos. Pasinaudokite savo aistromis, interesais ir popkulttiros
favoritais, bukite kurybingi ir sekite savo idéjomis.

Taip pat galite virtualiai pasivaikscioti po savo vietove. Naudokités ,,Google”,
,Google Maps“ arba , Google Earth” ir tyrinékite savo vietovés apylinkes.

Pratimai ir
veikla

3 Pratimas: Suraskite minig

Popkulttros turisty motyvacija tapatintis su kultiros bruozais, pavyzdziui,
istorija, personazu, aktoriumi, vieta ar fantazija, yra didelé. Cia praktigkai
iSmoksite ieSkoti naujy tiksliniy grupiy pagal istorijas, aistras, vietoves ir
bendruomenes sieny neturiniame ir pasauliniame fone.

Remdamiesi ankstesnémis uzduotimis apie vietos istorijas ir tai, kuo galite
remtis, paklauskite saves, su kokiais potencialiy turisty motyvais galite
uzmegzti rysj?

Nepamirskite, kad jasy galimo jsisavinimo arena yra visas pasaulis!
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Popkulturos turizmo patirciy ir produkty ktirimas

Collaborate with your stakeholders
WHAT YOU NEED TO BE A POP
CULTURE TOURISM PROMOTER? Wha are they?

MODULE 3 CONTENTS

Source

3 Modulis

POP CULTURE TOURISM
OPPORTUNITIES IN YOUR REGION
AND MORE

SHORT STAY POP CULTURE TOURISM
EXPERIENCES

LONG STAY POP CULTURE TOURISM
EXPERIENCES

OTHER POP CULTURE TOURISM
FESTIVALS AND EVENTS

Popkultiros turizmo patirciy ir produkty karimas

Apivalga | Siame modulyje aptariama, kaip sukurti savo popkultiiros turizmo patirtj. Jis
apima partneryste, skirtg procesy ir produkty plétrai ir inovacijoms,
remiantis jvairiais jkvepianciy turistiniy patirciy pavyzdziais.

Dirbame su tuo, kaip nustatyti atitinkamas suinteresuotasias Salis, jskaitant
sékmingo bendradarbiavimo pavyzdZius. Nagrinéjame, kg gali pasitlyti
populiariausios popkultiros kryptys ir kuo galima paaiskinti jy sékme. Taip
pat aptariame, kaip buti kirybingiems ir rasti savo kampg vietos aplinkoje.
Dirbti kartu su klrybiniy industrijy atstovais, ypac filmy, televizijos,
literatGros ir Zaidimy kdréjais, gali bati sudétinga. Si tema nagrinéjama
pratybose.

3 Modulio | 1. Ko reikia, kad taptuméte popkultiros turizmo propaguotoju?

turinys - 2. Popkultlros turizmo galimybés jusy regione ir dar daugiau

Mokymosi | 3. Trumpalaikés popkultiros turizmo patirtys

temos 4. llgalaikés popkultliros turizmo patirtys
5. Kiti popkulttros turizmo festivaliai ir renginiai

Mokymosi | Sio modulio pabaigoje galésite:

tikslai » Supraskite, kuo patraukliausios paskirties vietos yra patrauklios
* Nustatykite pagrindines suinteresuotgsias Salis ir pradékite su jomis

bendradarbiauti.
* |Sskirti vietos galimybes, kuriomis galima pasinaudoti
* Sukurkite savo popkulturos turizmo patirtj
Pavyzdziy | Cia pateikiamas Siame modulyje pateikty pavyzdZiy ir vaizdinio turinio

sgrasas

sgrasas:
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* Turizmas Australijoje/Verizon Media

* DZeimsas Bondas / Deimantai yra amZini

* Didysis Getsbis/ llgosios salos Auksiné pakranteé

* Penkiasdesimt pilky atspalviy / Vankuverio sritis

* Islandija ir Holivudas

* Lietuva ir ,Netflix“ (Cernobylis, ,Stranger Things“)
+ Jungtiné Karalysté, Londonas ir Siaurés Airija

» Stokholmas/ABBA

* Trumpalaikiy ir ilgalaikiy vieSnagiy pavyzdziai

* Festivaliai ir renginiai

Pratimai ir
veikla

4 Pratimas: Bendradarbiavimas

Sis pratimas skirtas tam, kaip nustatyti suinteresuotasias $alis, su kuriomis
reikia bendradarbiauti. Popkultiros turizmas apima daug dalyviy, todél
turime rasti tinkamus, galinCius ir galin¢ius dalyvauti. Pavyzdziui, kas
atsakingas uz turizma jusy regione? Kas gali prisidéti prie jasy idéjy ir tiksly
jgyvendinimo ir materializavimo?

Suinteresuotosios Salys gali turéti labai skirtingy paskaty bendradarbiauti,
priklausomai nuo jy organizacijos pobudzio ir tikslo.

Pateikiame Sablong, kurj galima naudoti nustatant ir analizuojant
suinteresuotgsias Salis. Tai apima jy motyvy nustatymg ir galimo
bendradarbiavimo pobidzio suformulavima.

Dirbsite maZose grupése, o uzduoties tikslas - pasirinkti tris pagrindines
suinteresuotgsias Salis, su kuriomis baty galima uzmegzti partneryste arba
plétoti esamg bendradarbiavima ir pradéti planuoti mainy forma.

Pratimai ir
veikla

5 Pratimas: Raskite savo kampga

Kokig patirtj - vietas, produktus, paslaugas, veiklas - jlisy vietoveé ir regionas
gali pasitlyti, susijusig su popkulttra?

Aptariame vertes, susijusias su jvairiomis patirtimis ir komerciniais
pritaikymais, susijusiais su jvairiy kategorijy produktais. Galiausiai
pateikiame Sablong su dvylikos skirtingy tipy, kuriais galite pasinaudoti
popkultdra, sgrasu.

Poromis perzilrésite sgrasq ir aptarsite kategorijas, uzrasydami idéjas ir
sgvokas. Tada pasirinksite jums aktualiausias kategorijas ir iSsamiai aptarsite
galimybes.
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MARKETING POP CULTURE INTRO: WHY POP CULTURE TOURISM ~—
TOURISM EXPERIENCES NEEDS SPECIAL MARKETING =
AND PRODUCTS Who are n
BUILDING YOUR POP CULTURE influencers?
MODULE 4 CONTENTS BUILDING YOUR o
t‘" i!
UTPACE

INNOVATING TOURISM THROUGH POP CULTURE

Popkulttiros turizmo patirciy ir produkty rinkodara

LEVERAGING POWER OF POP
CULTURE FANDOM

Q .
SPOTLIGHT ON USER GENERATED Influencers are typically soclal medla users W|th thousands of followers and high
CONTENT quality content. By collaborating with influencers who are relevant to your target

audience, you may significantly increase your reach. The downside is that this
tends to be relatively expensive but can be worth it, especially in the early stages

CELEBRITY AND INFLUENCER to help align your experience to your pop culture tourism opportunity.
MARKETING s SRR

4 Modulis Popkultiiros turizmo patirCiy ir produkty rinkodara

Apzvalga

Siame modulyje daugiau suZinosime apie popkultdros turisty motyvus ir
poreikius bei kaip pritaikyti savo rinkodaros pastangas. Tai reiskia, kad reikia
uzmegzti rysj su stipriomis emocijomis, bendromis tapatybémis ir gerbéjy
iStikimybe, kurig isreiSkia popkultlra, ir gauti naudos, sutelkiant démes;j j
vietas ir fandomines detales.

Kuriant prekés Zenklg popkultiros turizmo srityje reikia naudotis socialine
Ziniasklaida, tyrinéti popkultiros fandomus, suprasti internetines
bendruomenes ir naudotojy kuriamg turinj, pasinaudoti jtakingais
asmenimis ir netradicine rinkodara. Be to, reikia suvokti popkultiros
bendruomenes kaip patirties bendraautorius, kurie keiciasi istorijomis pries
kelione, jos metu ir po jos.

] modulj jtraukti trys uzsiémimai, skirti aktyviam darbui su pagrindinémis
temomis - socialine Ziniasklaida, partizanine rinkodara ir smegeny Sturmu
apie prekeés zenklo kirima. Veikla grindziama 3 modulio apie partneryste ir
vietinius pasitlymus medziaga ir tinka darbui grupése klaséje.

4 Modulio
turinys -

Mokymosi
temos

Kodél popkultiros turizmui reikia specialios rinkodaros
Popkulttros turizmo prekés Zenklo karimas
Popkultlros gerbéjy galios panaudojimas

Démesio centre - naudotojy kuriamas turinys

vk e

Jzymybiy ir jtakingyjy rinkodara

Mokymosi
tikslai

Sio modulio pabaigoje galésite:
* atpazinti popkultdros turisty motyvus ir poreikius
* Pradékite kurti vietos prekés Zenklg popkulttros turizmo srityje

* Susijunkite su stipriomis fandomo ir internetiniy bendruomeniy
emocijomis.
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* Naudokite skaitmenine rinkodarg per socialine Ziniasklaidg ir naudotojy
kuriamg turinj

Pavyzdziy
sgrasas

Cia pateikiamas Siame modulyje pateikty pavyzdZiy ir vaizdinio turinio
sgrasas:

* Thetravelergene TikTok platformoje

* Liverpulio baras ,Peaky Blinders”

* Draiocht House Roscommon‘e

* Popkultlros renginiai ir festivaliai

* Vagabrothers , YouTube” kanalas

* Australijos turizmo taryba

* Sosty zZaidimas ,,Guerilla“ rinkodara

Pratimai ir
veikla

6 Pratimas: Atnaujinkite savo prekés zenklg

Galvosukiy Sturmo sesija, skirta istirti ir sukurti unikaly prekés Zenklg. Kaip
norite, kad jusy verslg ar regiong suvokty tie, kurie jj patiria - jlsy
popkultlros turistai? Tai apima jusy teikiamus produktus, paslaugas ir
sprendimus. Sieksite rasti pagrindinius privalumus, unikalius pardavimo
taskus ir asociacijas, jsisavintas jusy prekés zZenkle.

Pratimai ir
veikla

7 Pratimas: Iki pasimatymo internete

Socialinis aspektas yra neatsiejama popkultiros turizmo patirties dalis.
Placiai paplites dalijimasis patirtimi per socialine Ziniasklaidg - pries, per ir
po - suteikia placias galimybes uZmegzti rysSius su internetinémis fany
bendruomenémis. Kitais atvejais patirtis yra visiSkai skaitmeniné. Taigi, kaip
atpazinti internetinj ir skaitmeninj aspektus ir jais remtis?
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5 Modulis
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VYV -

kai kuriy pagrindiniy issukiy sprendimas

COVID 19 AND TOURISM 3 ) ) e
Regenerative and Sustainable Pop Culture Tourism — guiding
principles...
MAKING POP CULTURE TOURISM
REGENERATIVE AND SUSTAINABLE
Increased focus on local/
regional needs and wants
and that of
communities/inhabitants

BIEBER EFFECT, THE FROZEN EFFECT
AND MORE

UNWTO and the OECD has put
@ emphasis on sustainable
POP CULTURE OVERTOURISM — THE tourism when starting tourism
up again after Covid-19.
SPOTLIGHT ON ECOTOURISM Regenerative/Sustainable/Pop The key is to find a better
Culture Tourism need to be balance in the tourism
born from a cooperation industry and host
between public institutions, the communities moving
COMMERCIALISING VIRTUAL private sector, and the host forward.

TOURISM EXPERIENCES communities.

Kai kuriy pagrindiniy isstikiy sprendimas

Apzvalga | Nors COVID-19 pandemija iSnaikino turizmo pramone, ji suteikia
galimybe i§ naujo apsvarstyti ir planuoti ateitj. Sis modulis padés spresti
problemas, nagrinéjant pasekmes ir sprendimus.

Atkuriamasis turizmas - tai pozilris, kuris gali padéti rasti sprendimus,
sukurti pridétine verte ir uztikrinti vietoviy tvaruma. Pateikiame penkis
regeneracinio ir popkultiros turizmo derinimo Zingsnius ir pagrindinius
principus, jskaitant UNWTO gaires.

Aptariame "perteklinio turizmo" (staigaus lankytojy antpltudzio), badingo
popkulttros turizmui, pavyzdzius ir budus, kaip su juo kovoti, taip pat
nagrinéjame ekologinio turizmo principus ir jo galimybes.

Galiausiai modulyje pristatomi virtualaus turizmo ir internetiniy kelioniy
privalumai. Jtraukiancios ekskursijos ir virtualusis turizmas auga dél
didzZiulio potencialo ir turi didelj potencialg, ne tik siekiant pasipriesinti
kelioniy mazéjimui.

5 modulio COVID-19 ir turizmas

turinys - Popkulttros turizmo atkdrimas ir tvarumas

Mokymosi Popkulturos perteklinis turizmas - Bieberio efektas, ,Ledo Salies” efektas

temos irt. t.

4. Ekoturizmo tema

5. Virtualaus turizmo patirties komercializavimas
Mokymosi | Sio modulio pabaigoje galésite:
tikslai

* Spresti dabartinius turizmo issukius ir planuoti ateitj
* Naudoti regeneracinj turizma kaip tvariy inovacijy priemone
* Taikyti prevencines priemones ir ekologinj turizma, siekiant kovoti su
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pertekliniu turizmu.

* Kurkite virtualaus turizmo sprendimus ir turinj jtraukiancioms
ekskursijoms.

Pavyzdziy
sgrasas

Cia pateikiamas Siame modulyje pateikty pavyzdZiy ir vaizdinio turinio
sgrasas:

» Visit Flanders” atsinaujinancio turizmo politika

* Barselonos atvejo tyrimas

* Bieberio efektas Islandijoje

* ,Ledo Salies” poveikis Austrijoje ir Norvegijoje

« ,ZvaigZdziy kary“ poveikis Airijoje

* ,Merginy Kelionés“ virtualus turai

* Ekskursijos pésCiomis per tiesiogine vaizdo kamerg Dubrovnike
* Naminis maistas ir linksmybés

* Virtualus turas po vonig

* Ekskursija po Frankfurto senamiest;j

* ,National Geographic Explore Oculus Quest”

* Tiesioginés transliacijos festivaliai

Pratimai ir
veikla

8 Pratimas: Pakeiskite savo pasiilyma

Sis pratimas leis jums pakoreguoti anksciau isdéstytas idéjas ir planus, kad
iSSukius. Tada aptarsime, ka ir kaip galite pakoreguoti. Pavyzdziui, ar
regeneracinio  turizmo, ekoturizmo, virtualaus  turizmo arba
bendruomeninio turizmo (Zr. kitg modulj) sgvokos gali buti priemonés, su
kuriomis galétumeéte dirbti? Pateiktas Sablonas padés mums Zingsnis po
zingsnio nusakyti iSsukius ir iSanalizuoti galimus sprendimus.
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MODULE 6 CONTENTS
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- Popkultiros turizmo patirCiy ir projekty palaikymas

BENEFITS OF BEING PART OF BUILDING A STRONG REGIONAL

TOURISM PROMOTION

SUSTAINING POP CULTURE TOURISM -
AN OVERVIEW

LASTING GROWTH OF YOUR POP
CULTURE TOURISM BUSINESS

OPPORTUNITIES TO COLLABORATE
AND LEARN TOGETHER

Regional promotion is all about
knowledge sharing and a creating a
culture of collaboration and co
creation. You can learn a lot by
working with your peers.

A UNIFYING VOICE- CREDIBILITY
TRUST

AND TR EE
Marketing your region as a pop culture E.
region and have all tourism businesses

unified in voice and message can quickly

establish your footing as a must visit

destination.

BENEFITS OF BEING PART OF A STRONG
REGIONAL AND SUSTAINABLE POP
CULTURE TOURISM BRAND/PROMOTION

SUSTAINABLE AND RESPONSIBLE
DEVELOPMENT

Agreeing on and working towards a
united vision or common goals is
important particularly when pop culture
tourism is concerned. Pop culture can
lead to overtourismso this needs to be

SPOTLIGHT ON COMMUNITY
TOURISM

DRIVE AWARENESS AND SALES
The ultimate goal of a
regional/destination promotion is
toincrease tourist revenue for all
and a well executed regional
promotion can bring business

PREPARING FOR FUTURE POP
CULTURE TOURISM OPPORTUNITIES

6 Modulis

planned for and managed carefully. benefits to many.

Popkultiros turizmo patirciy ir projekty palaikymas

Apzvalga

Kas yra tvarus turizmas ir kodél jis svarbus? 6 modulyje j tai atsakysime
nagrinédami  apibréztis, verslo augimo  modelius, regioninj
bendradarbiavimg ir skatinimg bei bendruomeninj turizma.

Svarbiausias klausimas - kaip palengvinti ilgalaikj augima, todél pateikiame
penkiy pagrindiniy iSvady sarasg, j kurias turéty atsizvelgti jasy jmoné ir
regionas.

Investicijos j visapusiskg perspektyvg ir regioninj bendradarbiavimg atnes
daug naudos ir pritrauks uzsienio lankytojy. Nagrinéjame Sig temg ir apie
kg reikéty pagalvoti reklamuojant savo kelionés tikslg. Pateikiame
svarbiausius patarimus, kaip popkultiros turizmg paversti regioninio
prekés Zzenklo dalimi.

Bendruomeninis turizmas - tai vietos gyventojy jgalinimas aktyviai
dalyvauti plétroje, skatinant pagarbg socialinei ir gamtinei aplinkai. Mes
tiriame, kaip kurti verte bendruomenei ir jusy vietovei gali bati abipusiai
naudinga. Siame modulyje pristatomas bendruomenés turizmo priemoniy
rinkinys, kuriame pateikiama daugiau praktiniy patarimy ir priemoniy, ir
pateikiama nuorodaj jj.

Pabaigoje pateikiame patarimy, kaip pasirengti pasinaudoti auganciomis
galimybémis, dvi uzduotis, kaip dirbti su regioniniu prekés Zenklu, ir
nuolatinio tobuléjimo kontrolinj sgrasa.

6 modulio
turinys -

Mokymosi
temos

Popkulttros turizmo palaikymas - apzvalga
lligalaikis jusy popkulttros turizmo verslo augimas

3. Stipraus regioninio ir tvaraus popkultlros turizmo prekés Zenklo ir
(arba) reklamos nauda

4. Bendruomenés turizmo démesio centre
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5. Pasirengimas blsimoms popkulttros turizmo galimybéms

Mokymosi | Sio modulio pabaigoje galésite:
tikslai * Analizuokite savo ekonominj, socialinj ir aplinkosauginj poveik;.
* Sukurkite ilgalaikj savo verslo ir (arba) regiono augima

* Plétokite regioninj bendradarbiavimg ir reklamuokite savo regioninj
prekeés zenkla

* kreipkités j vietos bendruomene, bendradarbiaukite su ja ir jsitraukite j
jos veikla.

* Geriau pasiruoskite kuo geriau pasinaudoti auganciomis turizmo
galimybémis

* Taikyti jvairius metodus ir priemones tvarumui skatinti ir didinti.

Pavyzdiiy | Cia pateikiamas $iame modulyje pateikty pavyzdZiy ir vaizdinio turinio

sgrasas sgrasas:

* ,Hobito” jkvéptas ekologiskas turizmas

+ Siaurés Airija ir ,,Sosty Zaidimas“

+ ,The Doors“ (Siaurés Airijos turizmo departamentas ir Airijos turizmo
departamentas)

» Skellig Michael Airijoje

* Dubrovnikas ir ,,Kings Landing”

e ,The Quiet Man®, 1952 m. filmas ir Airijos miestas

* #ForeverEdinburgh - rinkodaros kampanija

* Rinkodaros kampanija ,,Kur yra Vilnius*

 Muzikinis turizmas Svedijoje

* Baras,The Fable”, Jungtiné Karalysté

Pratimai ir | 9 Pratimas: Jusy ateitis yra dabar

veikla Kaip integruoti tvarumga j planavima? ISnagrinésime ir nustatysime, kokj
ekonominj, socialinj ir aplinkosauginj poveikj jusy verslas ir popkulttros
turizmo koncepcijos daro jusy regionui. ISnagrinésime, kaip pokyciy ir
naujy technologijy taikymas gali paskatinti ilgalaikj augimga. Taip pat
aptarsime, kada pasinaudoti regiono galimybémis.

Papildomi pratimai ir Sablonai

Kursg sudaro devynios uzduotys, parengtos pagal moduliy temas ir mokymosi temas.
Kiekvieng modulj sudaro vienas arba du pratimai, kuriy eiga yra aiski ir grindZiama
ankstesniais pratimais. Pratybos skirtos dalyviams jsigilinti j kai kurias pagrindines kurso
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medZiagos dalis, pritaikant mokymasi ir pagrindines iSvadas savo versle ir regione, teorijg
paverciant praktika.

Kiekvienam pratimui yra Sablonas su trumpa jzanga ir aiSkiomis instrukcijomis, kaip atlikti
darbg, jskaitant iSsamig pratimo atlikimo lentele. Atkreipkite démesj, kad dalis informacijos
pateikiama tik lentelése, o ne tekstuose.

Pratyby metu dalyviai galés Zingsnis po Zingsnio pradéti kurti savo popkultliros turizmo
patirtj. Be to, jie padés istirti praktines vietos verslo galimybes ir remtis vietos privalumais
bei paskatinimais novatoriskai plétrai.

Cia pateikiami pratimai su trumpais apradymais. Daugiau informacijos rasite moduliy
suskirstyme, pratyby Sablonuose, taip pat bendruosiuose metoduose ir metodikoje.

1
pratimas

Motyvuokite save

Pradedame jsisavinti naujas Zinias ir perspektyvas,
ieSkodami ir tikrindami argumentus dél popkulttros
turizmo naudojimo jusy versle ir (arba) regione.
KeiC¢iamés paeiliui ir teikiame vienas kitam
griztamajj rysj. Kokie yra jusy vietiniai argumentai?

2
pratimas

leskokite vietiniy
istorijy

Popkultlros turistai dél savo mégstamy istorijy gali
jveikti beveik visas klitis. Tai susije su vietove - kg
sidlo jusy vietovés ir kaip galite susieti su
popkultiros nuorodomis. Laisvai mastykite ir
sudarykite vietos istorijos, kultriniy tradicijy ir
popkultiros nuorody sgrasq. Pradékite nuo to, ka
turite, ir pasitelkite vaizduote.

3
pratimas

Suraskite minig

Popkultiros turisty motyvacija tapatintis su
kultiros bruozais, pavyzdZiui, istorija, personazu,
aktoriumi, vieta ar fantazija, yra didelé.
Pasipraktikuosite, kaip rasti naujas tikslines grupes
pagal istorijas, aistras, vietoves ir bendruomenes.
Su kokiais motyvais galite uzmegzti rysj?

4
pratimas

Dirbti kartu

Sis pratimas skirtas tam, kaip nustatyti
suinteresuotgsias salis, su kuriomis reikia bendrauti.
Kas jasy regione yra atsakingas, kas gali prisidéti ir
kokios yra skirtingos jy paskatos bendradarbiauti?
Pateikiame Sablong, kaip nustatyti ir iSanalizuoti
suinteresuotgsias Salis ir pradéti kurti partnerystés
planus.

5
pratimas

Raskite savo kampa

Kokig patirtj - vietas, produktus, paslaugas, veiklas -
jusy vietoveé ir regionas gali pasitlyti, susijusig su
popkultiara? Aptarsime vertybes ir komercinj
pritaikymgq, susijusj su dvylika skirtingy kategorijy,
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kuriose galite pasinaudoti popkultira.

6
pratimas

Atnaujinkite savo
prekés zenklg

Galvosukiy Sturmo sesija, skirta jusy unikaliam
prekés Zenklui sukurti. Kaip norite, kad buty
suvokiamas jusy verslas ar regionas, jskaitant jlsy
teikiamus produktus, paslaugas ir sprendimus? Kg
Siandien iSreiskia jusy prekés Zenklas?

7
pratimas

Iki pasimatymo
internete

Cia nagrinéjame svarby popkultiros turizmo
socialinj aspektg, galimybes, kurias suteikia socialiné
Ziniasklaida ir internetinés gerbéjy bendruomeneés,
bei grynai skaitmenine patirtj. Tai apima ir
vizualizacija.

8
pratimas

Tikslinkite savo
pasitlyma

sV V =

pakoreguoti idéjas bei planus. Ar galime naudoti
regeneracinio turizmo, ekoturizmo, virtualaus
turizmo ar bendruomeninio turizmo priemones?
Pateikiame Sablong, skirtg isStkiams nusakyti ir
galimiems sprendimams analizuoti.

9
pratimas

JUsy ateitis yra dabar

Kaip integruoti tvarumg j planavima? ISnagrinésime
jusy regiono ekonominj, socialinj ir aplinkosauginj
poveikj,  nagrinésime  pokycCius ir  naujas
technologijas ilgalaikiam  augimui  uZtikrinti,
apsvarstysime laikg ir regionines galimybes.

Galiausiai raginame mokytojus ir mokinius papasakoti mums apie savo popkulttros
turizmo pokycius - prisijunkite prie pokalbio svetainéje www.facebook.com/outpaceeu/.
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Linkime jums
séekmeés naudojant
OUTPACE
atviruosius
mokymosi isteklius
savo Svietimo
jstaigose.

Jei reikia daugiau
informacijos apie jy
naudojimg,
susisiekite su
mumis.

WWW.POPCULTURETOURISM.EU




