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VAD AR POPULARKULTURTURISM?

| denna handbok om popularkulturturism utforskar vi méjligheterna i detta nya fenomen och
tittar pa hur du kan utnyttja dess mojligheter for ditt foretag, din organisation eller din
region.

Popkulturturism ar en delmangd av kulturturism som star for nastan halften av alla
internationella turistresor enligt FN:s Varldsturistorganisation.

UNWTO uppskattar att 47 % av alla internationella
ar kulturturister.

(UNWTO Synergies rapport 2018)

Kulturellturism ar:

"turism som fokuserar pa kulturella attraktioner, aktiviteter och upplevelser som viktiga
motivationsfaktorer for resor" (Smith et al 2010:30).

Detta avser turistresor som gors for att njuta av olika aspekter av ett lands kultur, oavsett om
det handlar om arkitektur, konst, museer, historiska byggnader, scenkonst med mera.
Kulturellturism omfattar resor som syftar till att delta i konstfestivaler eller operaturnéer,
men kan ocksa innefatta besok pa ett museum eller ett slott under en familjesemester.

Du kan ldsa mer om kulturturism har i UNWTO:s rapport Tourism and Culture Synergies
report (2018) som lyfter fram det symbiotiska forhallandet mellan turism och kultur och
betonar den viktiga roll som kulturturism spelar inom dagens globala turism:

https://www.e-unwto.org/doi/book/10.18111/9789284418978

Kulturturism ar en viktig dragningskraft for manga lander och regioner som kanske saknar de
traditionella attraktionerna med sol, hav och sand, och besdkare fran manga delar av vérlden
ar mycket motiverade att besoka destinationer med ett starkt kultur- och kulturarv. Du kan
ldsa en rapport fran Visit Britain (2014) om att utnyttja Storbritanniens kulturarv nedan.
Rapporten visar hur en nationell turistbyra kan uppmuntra enskilda foretag att géra mer av
kulturarvet:

https://www.visitbritain.org/sites/default/files/vb-corporate/Documents-
Library/documents/2014-12%20Leveraging%200ur%20Culture%20and%20Heritage.pdf
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Inom den bredare sektorn for kulturturism finns popkulturturism dar fokus inte ligger pa de
hoga konstformerna opera och klassisk musik, traditionellt kulturarv eller arkeologi utan i
stallet pa mer samtida former av kultur.

Pa senare tid har definitionen av kulturturism utvidgats till att omfatta manga andra mer
vardagliga kulturella aktiviteter som lockar allt fler besékare. Detta ar vad vi i denna handbok
kallar POPKULTURturism.

Popkultur beskrivs som:

"en kultur som manga tycker om, nagot annat an finkultur, som ar placerad i ett
sammanhang av massproduktion och konsumtion, kultur av folket for folket, tillganglig och
kommersiell" (Lexhagen, Larson, Lundberg 2013: 134).

Popkulturturism avser besok pa platser som forknippas med dessa former av popular
masskultur, till exempel media, populdarmusik, mode och design.

De mest utbredda formerna av populadrkulturturism turism ar besok pa platser med
anknytning till film, TV och digitala medier, bocker och popularmusik, och den har
handboken kommer att utforska dessa teman i synnerhet.

Vi definierar darfor popularkulturturism turism som:

resor som motiveras av popularkulturturism fenomen som bocker, filmer och musik
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BETYDELSEN AV POPULARKULTURTURISM

Popkulturturism Okar i popularitet och manga lander, regioner och destinationer fokuserar
pa att utveckla denna sektor for att spegla de starka associationer de kan ha med dessa
teman. Enskilda foretag spelar ocksa en viktig roll for att utveckla och utvidga
popkulturturismen.

Popkulturella teman ar starka i Storbritannien med 5 % av alla internationella besdkare som
gor resor med popkulturella teman:

Visit Britain Research | Percentage of No of visits Amount spent by
Jan 2019 inbound visitors to visitors

UK
Visiting a literary, 5 2075, 000 £1750 million

music, TV or film
location in UK

(Activities in Britain’s nations and regions Foresight — issue 165VisitBritain Research Jan 2019)

Att uppleva av olika former av popularkultur kan motivera besékare att resa till ett visst land
eller en viss region. En nyligen genomférd besdkarundersdkning visar hur manga besokare
som motiverades att besoka Skottland genom att de tidigare hade konsumerat popkultur:

Vad motiverade dig att besoka Procentuell andel av de svarande
Skottland?

En bok 6%

En film 6%

Ett TV-program 8%

(Visit Scotland besokarundersokning 2016)

Islands turistbyra och Statistiska centralbyrans gransenkat (2019) genomférdes bland
avresande internationella resenarer pa Keflavik internationella flygplats. De uppgifter som
presenteras har samlades in under hela 2018.

Svaren fordelades mellan alla nationaliteter och sedan de sju viktigaste kdllmarknaderna fran
Island.
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Q. What gave All Nordic UK Germany | France | USA Canada | China
you the idea to | nationalities | countries
come to
Iceland?
International
movies /
documentaries
/TV
programmes / 37,4% 30,2% 34,9% 44,4% 41,8% | 25,7% | 29,1% | 64,9%
music videos
showing views
of Icelandic
landscapes
From seeing
Icelandic— 8,1% 15,1% 6,5% 6,4% 9,9% | 4,6% 6,8% 5,7%
language films
Icelandic
literature or a
book featuring
Iceland
Icelandic music 13.0% 18,7% 6,9% 13,4% 72% | 13,1% | 10,7% | 17,2%
Icelandic design 23,3% 17,8% 21,4% | 17,5% 10,5% | 23,8% | 24,3% | 35,6%

14,9% 18,7% 12,3% | 20,0% 18,2% | 13,1% | 9,8% | 23,0%

Kalla: Oddny béra Oladéttir. (2019). Erlendir ferdamenn 4 islandi 2018: Lydfraedi,
ferdahegdun og vidhorf. Islands turistbyra: Reykjavik.

Sarskilt musikturismen har vuxit under de senaste aren med festivaler, musikevenemang och
temaresor som lockar ett stort antal besokare. En nyligen publicerad rapport om
musikturisternas inverkan pa Storbritannien visade foljande:

Total direct and indirect spend generated by £4 BILLION
music tourism in the UK in 2016

Amount spent directly by music tourists in 2016 | £2.5 BILLION

Number of music tourists in 2016 (823,000 £12.5 MILLION
from overseas)

Full time jobs sustained by music tourism in 47,445
2016

Average spend by overseas music tourists in the | £850
UK in 2016

(Wish You Were Here 2017 report)
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Nedan visas den ekonomiska effekten av Iceland Airwaves: Arlig musikfestival i Reykjavik. De
utgifter som anges ar utgifter av internationella gaster som vistas i Reykjavik under
festivalen. Detta inkluderar inte utgifter utanfor Reykjavik och kostnader for resor till Island.

2005 2010 2011 2012
spending in 185 313 482,5 802
million ISK
Number of
international ~2800 ~4000
guests

Source: Témas Young. (2013). Ténlistarhatidir & islandi - Greining og yfirlit. Icelandic Tourist Board: Reykjavik

Musikturismen vaxer ocksa i resten av Europa, vilket kan ses nedan:

Portugal and Spain have seen a 500% and Norway a 400% rise in
music tourists since 2014

Split, Croatia and Lisbon, Portugal, have seen their music tourist
numbers multiply x100 over the past 5 years.

(Fran festivalinsights.com 2017)

Du kan lasa mer om film- och tv-turism i Skottland har
https://www.visitscotland.org/research-insights/about-our-visitors/interests-
activities/film-tv

Hela rapporten om brittisk musikturism Wish You Were Here 2017 finns har:
https://www.ukmusic.org/research/music-tourism-wish-you-were-here-2017/

och rapporten Festivals Insight har:
https://www.festivalinsights.com/2017/03/infographic-music-tourism-2016-expect-
2017
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FORMER AV POPULARKULTURTURISM

Som vi sag pa foregdende sida ar TV- och filmteman, litteratur och popularmusik viktiga
dragplaster for turistresor och kan ha en betydande och positiv inverkan pa resmalen. Pa
foljande sidor presenterar vi de tre huvudformerna av popularkulturturism: film- och tv-
turism, litteraturturism och musikturism.

Film- och tv-turism

Denna form av turism beskriver besok (oavsett om det ar semester, veckoslut eller
dagsutflykter) for att utforska platser som forknippas med filmer och TV-program. Det kan
rora sig om besok pa filmplatser och i filmstudior/filmstudior. Den omfattar aven platser som
ar forknippade med film- och TV-kandisar.

Langvariga filmer och tv-serier (t.ex. Harry Potter, Lord of the Rings eller Downton Abbey)
kommer att ha en mycket starkare inverkan an kortvariga produktioner. Periodiska dramer
med Overdadiga miljoer och kostymer drar ocksa till sig ett stort antal film- och tv-turister.
Forskning visar dock att fantasy- och kultférestallningar med morkare teman (t.ex. tv-
serierna Twilight Saga och Twin Peaks) ocksa dar mycket populdra bland medieturister.

Film-/TV-turism pa plats

Detta beskriver besdk pa platser som ar attraktiva for turister eftersom de har skildrats i olika
medier som besokarna kdnner till eller som de kanske ar fans av. Exempel pa denna typ av
turism ar foljande:

Platser for Game of Thrones

Besok pa platser som blivit kinda genom den mycket populdra TV-serien Game of Thrones.
Fansen besoker manga olika platser pa Island, Malta, Spanien, Kroatien och Italien. |
Nordirland, dar GOT har sitt hemland, inkluderar turerna helikopterturer och havssafari, och
en studiotur planeras senare under 2020. Det finns manga foretag som erbjuder GOT-
produkter - ett exempel visas nedan.

https://gameofthronestours.com/

Platser for Outlander

Skottland har sett en liknande 6kning av filmturister som vill utforska platser fran den
populara tidsreseserien Outlander. Outlander-serien ar en serie romaner och noveller av
forfattaren Diana Gabaldon. Berattelserna publicerades for forsta gangen 1991 och
innehaller inslag av historisk fiktion, romantik, aventyr, fantasy och tidsresor. Berattelserna
anpassades for tv av Sony Pictures 2014 och filmproduktionen var baserad i Skottland.


https://gameofthronestours.com/
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Platserna ar fordelade 6ver hela Skottland vilket resulterar i ett brett utbud av produkter.
Visit Scotland tog fram denna rapport om Outlander-effekten och turismen (2019) som ger
en detaljerad redogorelse for Outlander-filmturismens marknader, produkter och effekter:
https://www.visitscotland.org/binaries/content/assets/dot-org/pdf/research-

papers/outlander-effect-2019-updated.pdf

Sound of Music-turism i Salzburg

Filmer och TV-program behdéver inte vara nya for att locka besokare - den populdra Rodgers
och Hammerstein-musikalen The Sound of Music (som slapptes 1965) har lockat besdkare till
Salzburg i Osterrike for att utforska inspelningsplatser i &rtionden. Filmfantaster kan ta del av
bussturer och guidade vandringar i staden och dess omgivningar, vilket framgar av exemplet
nedan:

https://www.viator.com/tours/Salzburg/The-Original-Sound-of-Music-Tour-in-
Salzburg/d451-3595001A

Film- och TV-studior/scener
Den har typen av turism avser besok pa platser som aterspeglar mediatekets popularitet i
allmanhet. Sadana platser ar t.ex. filmstudior och TV-apparater.

Studiebesok i Harry Potter

Studiebesdk i Harry Potter Bockerna i Harry Potter-serien av J.K. Rowling och de atta filmerna
som foljde har skapat ett stort turistiskt intresse bland fansen sedan slutet av 1990-talet.
Harry Potter studio attraction i Leavesden, Hertfordshire (Storbritannien), ligger bredvid de
fungerande filmstudior dar alla atta Harry Potter-filmerna gjordes. Studioturen omfattar
ljudscener, originalkulisser, animatroniska varelser, rekvisita, kostymer och specialeffekter.
https://www.wbstudiotour.co.uk/experience/

Tur till Coronation Street

Coronation Street ar Storbritanniens langsta tv-serie och har sants sedan 1960 och har utan
forvaning manga hangivna och livslanga fans. Studioturen till inspelningen av den berémda
sapoperan ar en mycket popular besdksattraktion i Manchester.
https://www.itv.com/coronationstreettour/



https://www.visitscotland.org/binaries/content/assets/dot-org/pdf/research-papers/outlander-effect-2019-updated.pdf
https://www.visitscotland.org/binaries/content/assets/dot-org/pdf/research-papers/outlander-effect-2019-updated.pdf
https://www.viator.com/tours/Salzburg/The-Original-Sound-of-Music-Tour-in-Salzburg/d451-3595001A
https://www.viator.com/tours/Salzburg/The-Original-Sound-of-Music-Tour-in-Salzburg/d451-3595001A
https://www.wbstudiotour.co.uk/experience/
https://www.itv.com/coronationstreettour/
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Attraktioner baserade pad kéndisar inom film och TV

Denna form av turism beskriver besok pa platser som ar kopplade till film- och tv-kdndisars
liv och karriar. Populdara exempel pa denna typ av attraktion ar Homes of the Stars-turerna i
LA, Kalifornien (USA), som tar nyfikna besdkare forbi lyxiga hem som tillhér Hollywoods
filmstjarnor och andra kandisar, till exempel:
https://www.starlinetours.com/en/celebrity-homes-tour-from-hollywood

Andra kandisbaserade attraktioner ar Hollywood Walk of Fame - trottoarer som hedrar
Hollywoodstjarnor och som ligger pa bada sidor av Hollywood Boulevard och Vine Street i Los
Angeles. Detta ar en viktig attraktion for filmfantaster i Hollywood.
https://walkoffame.com/history/

For mer information om hur man kan utveckla film- och tv-turism pa specifika platser, se
rapporten fran Visit England (2015) om filmturism: Vad ar det och hur kan du maximera
fordelarna?

https://www.filmresearch.org/pdf/315.pdf

Litterdir turism

Litterar turism ar turistresor till platser som ar forknippade med en favoritforfattares liv, t.ex.
en forfattares hus, fodelseort eller grav. Det handlar ocksa om platser och miljoer for de
fiktiva handlingar som beskrivs i litterara verk. Dessutom lockar bokfestivaler, evenemang
och bokhandlare, litterara besokare till vissa platser runt om i varlden.

Webbplatser med koppling till férfattarnas liv

Den har typen av platser anses erbjuda den mest omedelbara upplevelsen av
litteraturturism, och fans uppskattar det omedelbara i att utforska en favoritforfattares hem
for att fa en kansla for deras vardagsliv och litterara inspiration. Forfattarhem som
besoksattraktioner finns 6ver hela varlden - till exempel ar forfattaren Karen Blixens fore
detta kenyanska hem fran 1917-1931 6ppet for allmanheten. Det var har hon skrev sin
sjalvbiografi som lag till grund for den mycket populara filmen Out of Africa (1985):
https://www.museums.or.ke/karen-blixen/

Forfattaren Victor Hugos lagenhet i Paris ar ett dragplaster for fans av de klassiska verken
"Nosdameros lymmel" och "Les Miserables" - har kan de se hans arbetsrum, personliga
foremal och till och med sangen i vilken han dog.


https://www.starlinetours.com/en/celebrity-homes-tour-from-hollywood
https://walkoffame.com/history/
https://www.filmresearch.org/pdf/315.pdf
https://www.museums.or.ke/karen-blixen/
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https://www.maisonsvictorhugo.paris.fr/en/museum-collections/place-des-vosges-

apartment-visit

Andra platser som monument, minnesmarken och begravningsplatser utgor ocksa ett fokus
for besokare, vilket kan ses i den mycket populara Poet's Corner i Westminster Abbey i
London (Storbritannien), som lockar manga litterara turister varje ar.
https://www.westminster-abbey.org/about-the-abbey/history/poets-corner

Fiktiva miljéer/platser

Forutom att besdka platser som ar forknippade med forfattarnas liv vill besdkarna ocksa
fordjupa sig i platser som framkallar romantik, mystik eller spanning i favoritromaner. Det
finns manga exempel pa sadana upplevelser for litteraturturister, till exempel en langresa i
Cervantes Don Quijotes fotspar i Castilla-La Mancha i Spanien.
https://www.strollingearth.com/don-quixotes-trail

Pa samma satt gillar besdkare att se en stad genom en favoritforfattares 6gon. Charles
Dickens fans i London kan ta en av flera turer for att se miljoerna for hans berémda romaner
(till exempel Oliver Twist, David Copperfield, Bleak House och A Christmas Carol), dar vissa
gator har forandrats mycket lite sedan 1800-talet. Ett exempel pa en sadan rundtur finns
nedan:

https://www.dickenslondontours.co.uk/

Litteraturstédder och bokstdder

Litteraturintresserade besdkare lockas ocksa till stader som har ett starkt litterart rykte. Det
kan bero pa att de har kontakter med forfattare och litterara rorelser eller pa att de ar
hemuvist for litterara festivaler och bokhandlare.

Natverket Unescos litteraturstader

Detta ar en grupp av 28 stader som Unesco har utsett till stader med starka litterara band.
De representerar 6 kontinenter och 23 lander. Natverket samlar dver 1 250 bibliotek, 130
litterara festivaler och 6éver 1 200 bokhandlare. Bland de litterara platser och artefakter som
finns att besoka finns varldens aldsta bok, varldens hogsta monument 6ver en forfattare och
varldens férsta Master of Fine Arts Creative Writing-program. Litteraturstaderna omfattar
Edinburgh, Melbourne, Bagdad, Seattle, Dublin och Reykjavik.
https://en.unesco.org/creative-cities/home



https://www.maisonsvictorhugo.paris.fr/en/museum-collections/place-des-vosges-apartment-visit
https://www.maisonsvictorhugo.paris.fr/en/museum-collections/place-des-vosges-apartment-visit
https://www.westminster-abbey.org/about-the-abbey/history/poets-corner
https://www.strollingearth.com/don-quixotes-trail
https://www.dickenslondontours.co.uk/
https://en.unesco.org/creative-cities/home
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Bokstader

Dessa destinationer ar attraktiva pa grund av de mdjligheter som de erbjuder besdkaren att
bladdra i bokhandel i en attraktiv miljo. En bokstad ar:

En bokstad ar en liten stad eller by pa landsbygden dar det finns en koncentration av
begagnade och antikvariska bokhandlare. De flesta bokstaderna har utvecklats i byar av
historiskt intresse eller av naturskonhet. Bokstaden ar en foredomlig modell for hallbar
landsbygdsutveckling och turism. Det ar en av de mest framgangsrika nya
turismutvecklingsformerna och den foljs i manga lander runt om i varlden" (International
Organization of Book Towns).

En av de mest populdra bokstaderna ar Wigtown i sydvastra Skottland, som utsags till
Skottlands nationella bokstad 1998. Litterara evenemang, manga bokhandlare, restauranger,
kaféer och konstnarsateljéer samt ett narliggande destilleri erbjuder en rad attraktioner for
litterara turister.

https://www.wigtown-booktown.co.uk/

Mer information om hur man skapar en bokstad finns pa webbplatsen for International
Organization of Book Towns.
http://www.booktown.net

Litterara evenemang och festivaler

Litteraturfestivaler och litterara evenemang finns déver hela varlden for att hylla konstnarer
och deras verk och ge besokare mojlighet att traffa forfattare, lyssna pa deras verk och delta i
workshops och andra relaterade aktiviteter.

Exempel pa dessa ar San Franciscos stora bokfestival The Bay Area Book Festival:
https://www.baybookfest.org/

Musikturism

Musikturism ar en term som anvands for att beskriva resor som gors for att njuta av musik
(pa konserter eller festivaler) och for att besdka platser som forknippas med kdanda musiker
eller musikaliska former. Popularmusik och musiker ar ofta mycket platsspecifika och band
och artister forknippas med vissa destinationer pa grund av deras liv, utvecklingen av deras
musik, hanvisningar till platser i musiken, videor och annat visuellt material som forknippas
med bandet, t.ex. bilder pa skivomslag.


https://www.wigtown-booktown.co.uk/
http://www.booktown.net/
https://www.baybookfest.org/
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Festivaler och evenemang

Denna form av turism kan vara lukrativ (som vi sag tidigare) och musikfans reser langt for att
delta i sin favoritfestival och se vissa musiker upptrada. Vissa traditionella
semesterdestinationer i Medelhavsomradet, t.ex. Malta, haller nu pa att utveckla sitt utbud
av musikturism parallellt med sina mer allmanna semesterprodukter.
https://www.visitmalta.com/en/annual-festivals

Besék pd populdra musikplatser

Det finns manga platser som finns pa musikturisternas karta, aven om de inte anses vara
stora turistdestinationer i sin egen ratt - till exempel ar bade Liverpool och Hamburg mycket
viktiga platser for Beatles-fans med vandringsturer och sarskilda attraktioner som utvecklats
for att tillgodose musikturisternas behov, till exempel i Hamburg:
https://www.beatles-tour.com/

och Beatles-utstallningar, besok pa Cavern Club och till och med ett temahotell i Liverpool,
den stad som ar narmast forknippad med bandet:
https://www.visitliverpool.com/things-to-do/the-beatles

Musikerhem

Precis som nar det galler forfattarhem uppskattar fansen det omedelbara besoket i
favoritmusikernas hem for att forsta deras vardag och inspiration. Besokare kan ga in i
musikers hem, till exempel Bob Marley Museum i Kingston, Jamaica:
https://www.bobmarleymuseum.com/

och naturligtvis Elvis Presleys beromda hem, Graceland i Memphis (USA)
https://www.graceland.com/

Begravningsplatser och andra monument kan ocksa locka till sig, till exempel samlas fans
fortfarande vid Jim Morrisons grav pa Pere Lachaise-kyrkogarden i Paris (Frankrike) och vid
minnesplatsen Strawberry Fields for John Lennon i Central Park i New York (USA)
https://www.centralparknyc.org/attractions/strawberry-fields


https://www.visitmalta.com/en/annual-festivals
https://www.beatles-tour.com/
https://www.visitliverpool.com/things-to-do/the-beatles
https://www.bobmarleymuseum.com/
https://www.graceland.com/
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VILKA AR POPULARKULTURTURTURISTERNA?

Vi sag ovan att kulturresor kan utgdra nastan halften av alla internationella turistresor.
Kulturturister ar alltsa en extremt stor och mycket varierande grupp besdkare med manga olika
forvantningar, intressen och nivaer av kulturellt engagemang. Kulturturisterna kan dock delas
in i olika kategorier beroende pa deras kulturella motiv och deras beteende nar de befinner sig
pa resmalet, enligt foljande:

Malmedvetna kulturturister ser kulturen som den viktigaste anledningen till att de reser. De
ar mycket kunniga om de olika kulturformer som de reser for att se, har hoga forvantningar
pa sitt besok och tenderar att spendera mycket tid pa resmalet.

Intresserade kulturturister ser kulturen som en viktig del av sin semester tillsammans med
andra inslag som mat, shopping, umgange osv. De spenderar ocksa garna pengar pa
kulturturismprodukter om de har utformats sa att de ar tillgangliga for dem.

Tillfalliga kulturturister har ett intresse for kultur, men detta intresse ar inte tillrackligt starkt
for att motivera dem att besoka ett visst resmal. De skulle vara mer intresserade av
kulturturismprodukter som har ett gott rykte och som handlar om allmant kanda teman.

De oavsiktliga kulturturisterna kommer till kulturattraktioner "av en slump" och vanligtvis
bara om de ar paketerade som en del av en vanlig resa. De spenderar i allmanhet inte fritt pa
kulturturismprodukter.

Popkulturturister ar naturligtvis besokare som motiveras av kulturella aktiviteter och kan
passa in i nagon av ovanstaende kategorier. En av de viktigaste aspekterna av
popkulturbesdkare ar dock att de ofta ar fans av de bocker, forfattare, filmer, TV-program
och musiker som utforskas genom turism. Detta innebar att de i likhet med den
malmedvetna kulturturisten kommer att vara:

J ar mycket valinformerade om sin speciella popularkultur

J mycket motiverad att besoka

J garna spenderar pengar pa upplevelser och produkter

J soker en upplevelse av hog kvalitet och ar intresserade av majligheter till interaktion
J kan vara medlemmar i fanklubbar och sallskap

J kommer sannolikt att vara frekventa anvandare av plattformar pa natet och sociala

medier
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Detta innebar att for att nd dessa fans kan det kradvas vissa sarskilda tillvagagangssatt som
beskrivs senare i handboken.
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UTFORMNING AV POPULARKULTURTURISM PRODUKTER |
OLIKA MILJOER

| den korta oversikt 6ver film/tv-, litteratur- och musikturism som gavs ovan har vi
presenterat ett antal exempel pa olika typer av turismprodukter inom popularkulturen. |
det har avsnittet kommer vi att titta ndarmare pa var och en av dessa typer av produkter
och undersdka hur de kan utvecklas i olika miljoer och for olika teman.

Forskning om teman

Oavsett vilken typ av turismrelaterat foretag eller organisation du har, ar det forsta steget
att undersoka ditt lokala omrade for att upptacka eventuella popularkulturturism teman
som du kan anvanda for att locka till dig besokare. Kontakta din lokala DMO/turistbyra
som kanner till lokala popularkulturturism teman. Din lokala kommun kan ha en
avdelning for filmplatser som hjalper produktionsteam med filmning och det kan ocksa
vara vart att kontakta ditt nationella filmrad - i Storbritannien ar det British Council (Film)
https://film.britishcouncil.org/. Filmstudior och programproducenter marknadsfér ocksa

sina produktioner i forvag, sa det ar en bra idé att halla ett 6ga pa deras webbsidor. Nar
det galler andra former av popularkultur ar det bra att lasa bloggar fran valinformerade
experter pa omradet for att ta reda pa om det finns potentiella popularkulturturism
teman som du kan utveckla inom ditt omrade. http://literarytourist.org/

Guidade turer

Ett av de mest populdra satten att utveckla en popularkulturturismprodukt ar att skapa
en rundtur som tar besdkarna runt pa ett antal relaterade platser nar ett antal
nyckelplatser med anknytning till popularkulturen har identifierats (det kan vara platser i
stader eller pa landsbygden, monument, utsiktsplatser, hus, butiker, platser, byggnader).
Det finns ocksa ett antal andra viktiga fragor att ta hansyn till ndr man utvecklar turer -
namligen transportmedel, guide och karaktdren pa den upplevelse som erbjuds.

Transport

Transportmedlet ar nyckeln till en lyckad resa. Turerna genomfors vanligtvis till fots och
med buss, minibuss eller terrangfordon dver langre strackor och i tuffare terrang. Andra
transportsatt kan anvandas - vi har till exempel redan sett ovan exempel pa helikopter-
och sjosafari-turer till film-/tv-platser. Det ar viktigt att anpassa transporterna till
besokarnas behov (och eventuella alder), och det ar ocksa moijligt att tematisera
transporterna - till exempel cykelturerna i Salzburg som speglar de cykelturer som
Fraulein Maria och Vonn Trapp-barnen tog i The Sound of Music.


https://film.britishcouncil.org/
http://literarytourist.org/
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http://mariasbicycletours.com/index.php. Gor sa langt det ar mojligt transporten till en

del av upplevelsen och om inte, gor den sa effektiv och diskret som mojligt.

Guide

Den viktigaste tillgangen i alla guidade turer ar guiden som maste vara en bra
kommunikator, bekvam med olika grupper av manniskor och framfor allt vara expert pa
sitt omrade inom popularkultur. De besokare som deltar i en guidad tur har olika nivaer
av kunskap och intresse (och vissa har ett minimalt intresse och foljer bara med en
partner). Alla guidade turer inom popularkultur kommer med storsta sannolikhet att ha
expertfans i sina grupper fran tid till annan, vilket kan vara en utmaning. De kommer att
leta efter mervarde, nya fakta och nya platser, men de kanske ocksa vill visa sina
kunskaper for den storre gruppen. Detta kan krava att guiden hanterar det forsiktigt.
Officiell guideutbildning finns tillganglig, till exempel i Storbritannien via Institute of
Tour Guiding.

https://www.itg.org.uk/about/how-to-become-a-tourist-guide/

The Experience

En guidning kan besta av en guide som berattar historier och ger information om platser
och platser. Beroende pa hur rundturen ser ut kan upplevelsen dock forstarkas med andra
funktioner. En popular forstarkning ar att guiden ar kladd i kostym och kan till och med
vara i sin karaktar, till exempel i Housemaid's Tour of Charles Dickens House i London, dar
gasterna valkomnas vid dorren av pigan i viktoriansk kostym som forblir i sin karaktar
under hela rundturen och interagerar med besdkarna och uttrycker sin forvaning over
samtida kladsel och uppforande, vilket forstarker tidsreseaspekten av rundturen
https://dickensmuseum.com/. Besokarna kan ocksa sjalva kla ut sig for att delta i en
rundtur, vilket ar ett vanligt inslag for fans pa Game of Thrones- eller Lord of the Rings-
turnéer. Turen kan innehalla musik, upplasningar eller till och med teatraliska inslag
(detta ar ganska vanligt pa spokresor dar skadespelare anvands for att hoppa ut och
skrdamma besdkarna vid viktiga punkter i berattelsen)!

Punkens fodelse-turnén i New York City (USA) visar besdkarna hemmen, spelplatser,
inspelningsstudior och ikoniska platser som har med 1970-talets punkrorelse att gora i
staden. Pa webbplatsen finns en Spotify-spellista med relevanta band som besdkarna kan
ladda ner for att satta turen i ett sammanhang.

https://walkonthewildsidenyc.com/wildside/



http://mariasbicycletours.com/index.php
https://www.itg.org.uk/about/how-to-become-a-tourist-guide/
https://walkonthewildsidenyc.com/wildside/
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Trails

Medan turer i allmanhet leds av en guide, kannetecknas en vandringsled av att den ar
sjalvledd. Liksom en rundtur samlar en vandringsled ett urval av relaterade platser och
skapar en temaresa som besokaren sjalv kan folja med hjalp av olika typer av
tolkningsmaterial och medier. Slingor varierar i omfattning och storlek fran korta,
platsspecifika vandringar till stads- eller regionsslingor och omfattar aven de
internationella temarutter som skapats av EU (webblank). De har dock alla samma syfte,
namligen att beratta en historia genom staden eller landskapet. Eftersom det vanligtvis
inte finns nagon guide som forklarar berattelsen ar tolkningens kvalitet och
popkulturtemats sammanhang och styrka mycket viktiga. Darfér ar vandringsleder som
foljer kanda forfattares och musikers liv genom att sammanfora viktiga platser i
utvecklingen av deras liv och kreativa karridrer tillfredsstallande upplevelser fér fansen.
(t.ex. Jane Austen trial i Hampshire, Storbritannien, som ger en detaljerad resa genom
manga platser som ar forknippade med Austens liv.
http://www.janeaustentrail.org.uk/dowloads/Jane Austen Trail web.pdf

Pa samma satt kan temaleder ge en mer allmdan Oversikt Over ett resmals
popularkulturturism intressen, t.ex. de olika litterara temaleder som nyligen har
utvecklats pa Mallorca (http://walkingonwords.com/en/rutes/) och den nyligen

lanserade filmleden pa Malta, som utforskar en rad olika filmplatser pa on.

https://www.maltauk.com/film-trail

Tolkning

Det vanligaste sattet att skapa och tolka en rutt ar genom en kartbaserad broschyr dar
vandringsleden anges tillsammans med de olika intressepunkterna med tillhérande
information om dessa. Dessa delas ofta ut i pappersformat via beséksinformationscenter,
hotell, bibliotek och som PDF-filer via webbplatser. Mangden information som kan
formedlas i detta format ar begransad, men lankar kan tillhandahallas for vidare
forskning. Fordelen med detta enkla format ar att det ar Iatt att anvanda pa faltet. Ofta
kompletteras kart formatet med informationstavlor vid viktiga punkter pa leden.

Allt fler interaktiva kartor har utvecklats pa natet - i detta format visas vandringsleden
med klickbara lankar till tolkningsmaterial och ytterligare beséksinformation, t.ex. om
boende, restauranger, affarer och transportlankar.


http://www.janeaustentrail.org.uk/dowloads/Jane_Austen_Trail_web.pdf
http://walkingonwords.com/en/rutes/
https://www.maltauk.com/film-trail
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Dessa har lett till att det har utvecklats appar for spar som kan laddas ner till mobila
enheter. Dessa appar anvander GPS-teknik for att ge information om platser dar
besokaren befinner sig och kan erbjuda ytterligare innehall, t.ex. arkivbilder och filmer,
forstarkt verklighet som 3D-modeller och ljudhistoria. De kan ocksa interagera med QR-
koder i tolkningstavlor langs vagen. Apparna kan ocksa erbjuda interaktiva aktiviteter,
t.ex. fragesporter dar besdokarna kan belonas for sitt larande langs leden. Ett bra exempel
pa en sadan app ar Maritime Mile Heritage trail i badorten Minehead i Somerset
(Storbritannien).

https://www.mineheadbay.co.uk/maritime-mile

Ljudspar ar en enklare tolkningsteknik som anda kan vara mycket effektiv eftersom den
fokuserar pa berattelser och annat ljudinnehall. De kan levereras via en nedladdningsbar
app eller hyras ut till besékare med hjalp av en MP3-spelare/portabel mediaspelare och
horlurar - detta ar det tillvagagangssatt som ofta anvands i gallerier och historiska
byggnader for att ge ytterligare tolkningsinformation, ofta pa olika sprak. Du kan anvanda
mycket olika metoder for att tolka ljudspar, till exempel kan du dramatisera handelser
med hjalp av skadespelare och musik eller helt enkelt anvianda lokalbefolkning eller
guider for att ge anvisningar om en rutt och ge intressanta popularkulturturism insikter
pa vagen.

Férvaltning och évervakning av stigar

Stigen maste utvecklas i partnerskap med alla relevanta intressenter. Detta kradvs for att
identifiera och utveckla temat, ta fram tolkningen och lansera produkten, men ocksa for
att overvaka den fortsatta anvandningen av leden och fortsatta att underhalla och
uppdatera all infrastruktur som anvands, t.ex. kartor och informationstavlor.

Evenemang inom populdrkulturen och uppslukande upplevelser

Aven om rundturer och vandringar dr populdra och effektiva sitt att tolka ett
popularkulturturism tema, vill besdkarna ocksa ha annu mer interaktiva och engagerande
upplevelser. Nar du har identifierat ditt popularkulturturism tema kan det vara maijligt att
utveckla ett evenemang eller en upplevelse kring det. Vissa turer inkluderar sadana
upplevelser som en del av sin standardprodukt, till exempel en tur till platser som
forknippas med tv-serien Twilight i Montepulciano, Italien, som avslutas med "en aperitif
med en vampyr" i anslutning till temat.


https://www.mineheadbay.co.uk/maritime-mile
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https://www.valdichianaliving.it/en/tours/new-moon-tour-the-twilight-saga-in-

montepulciano

Pa samma satt finns det turer med Game of Thrones-tema som inkluderar aktiviteter som
yxkastning och bagskytte, medan det dven anordnas fullstandiga banketter. Dessa
evenemang inkluderar kostymer for gasterna, livemusik och till och med special
producerat vin och ol.

http://www.gameofthrones-winterfelltours.com/medievalbanquetireland

Bloomsday i Dublin, Irland, ar ett bra exempel pa ett interaktivt litterart evenemang som
halls arligen for att fira stadens litterara arv, men framfor allt for att minnas James Joyces
mest kanda verk Ulysses (1922), som skildrar en dag i Leopold Blooms liv i Dublin (16 juni
1904). Detta litterdara evenemang omfattar uppldsningar, forestallningar och besok pa de
platser och inrattningar som namns i boken. Det ar mycket populart att kla ut sig till
litterara karaktarer, och Leopold Blooms halmkofta ar ett vanligt inslag i herrkladerna.
http://www.bloomsdayfestival.ie/

Andra mer extrema exempel pa popkulturella upplevelser som inte kommer att vara
tillgangliga for alla, men som kanske satter fart pa fantasin ar t.ex. abseilingsturer i "The
Lost Cave" (Waitomo Cave, NZ) fran trilogin om Sagan om ringen. Detta ar ett bra exempel
pa ett partnerskap mellan leverantérer av aventyrsturism och populadrkulturturism
teman.

https://www.newzealand.com/int/plan/business/lost-world-4-hr-option-100m-abseil-

and-cave-exploration/



https://www.valdichianaliving.it/en/tours/new-moon-tour-the-twilight-saga-in-montepulciano
https://www.valdichianaliving.it/en/tours/new-moon-tour-the-twilight-saga-in-montepulciano
http://www.gameofthrones-winterfelltours.com/medievalbanquetireland
http://www.bloomsdayfestival.ie/
https://www.newzealand.com/int/plan/business/lost-world-4-hr-option-100m-abseil-and-cave-exploration/
https://www.newzealand.com/int/plan/business/lost-world-4-hr-option-100m-abseil-and-cave-exploration/
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Nar du val har utvecklat din produkt for popularkulturturism turism vill du na ut via de
lampligaste kanalerna for att 1ata dina potentiella bestkare fa veta om dig och vad du har
att erbjuda. Foljande avsnitt ger en guide till digitala marknadsforingsmetoder som ar enkla
och effektiva.

Webbplats

Din webbplats kommer utan tvekan att vara ett av dina viktigaste kommunikationsverktyg,
sa se till att den formedlar korrekt och detaljerad information om ditt foretag, dina tjanster
och produkter. Investera i bra webbdesign for att se till att dina webbsidor ar
anvandarvanliga och attraktivt utformade. Platsbeskrivningar, tydliga vagbeskrivningar,
rekommendationer for parkering, evenemangsplaner, bokningsinformation och tydliga
kontaktuppgifter ar ocksa viktiga komponenter. Se till att det finns mycket tydliga lankar till
dina sidor i sociala medier ocksa.

Ett av de enklaste satten att locka popkulturturister till ditt foretag ar att se till att du har
bilder och information om popkulturella platser i ditt omrade, dven om du inte sjalv har en
specifik produkt for popkulturturism. Boendeféretag i regioner med ett starkt litteratur-,
film- eller musikarv bor inkludera dessa installningar och lankar pa sina webbplatser for att
se till att de dyker upp i sokningar av fans som soker efter tjanster.

Ansok till ditt lokala filmrad eller ditt lokala turistrad for att se om det finns film- eller tv-
bilder fran produktioner som spelats in i ditt omrade som kan anvandas pa din webbplats -
de kan ha forhandlat med filmproduktionsbolaget om tillstand att anvdanda dessa i
marknadsforingssyfte.

Foljande artikel, som ar skriven for partner till hotellbokningssajten Booking.com, ger rad
till hotell och andra logiféretag om hur de kan utnyttja teman inom popularkulturturism
turism:

https://partner.booking.com/en-gb/click-magazine/rise-pop-culture-tourism

Sociala medier

Plattformar i sociala medier ar ett annat kraftfullt verktyg for att marknadsfora din
turistprodukt inom popularkultur, eftersom dina potentiella besokare utan tvekan kommer
att anvanda dem. Det ar viktigt att vdlja den lampligaste plattformen for din organisation
och dina potentiella bestkare. De viktigaste sociala mediekanalerna presenteras nedan
med nagra tips som hjalper dig att vdlja och anvanda den basta kanalen for att
marknadsfora din popkulturprodukt. Det ar viktigt att du ar konsekvent i din publicering av
innehall oavsett vilken kanal du véljer, sa tank pa hur mycket tid du har till forfogande for
detta.


https://partner.booking.com/en-gb/click-magazine/rise-pop-culture-tourism
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Facebook

Globalt sett ar Facebook det mest populdra sociala mediet med 2,45 miljarder aktiva
anvandare varje manad och i allmadnhet en ung aldersgrupp pa 25-34 ar. Facebook ar bra
for att dela visuellt innehall som bilder och video och du bér anvanda det for att bade
leverera dina egna budskap och dela intressant innehall som ar relevant for din verksamhet
och ditt popularkulturturism tema. Det rekommenderas vanligtvis att du lagger upp ett
inldgg en gang om dagen och delar ett inlagg varannan dag. Att tagga foretag och
organisationer som ar relevanta for dig kommer ocksa att 6ka din exponering.

Instagram

En annan mycket visuell plattform ar Instagram som nu har 1 miljard aktiva anvandare varje
manad, varav majoriteten ar millennials (personer fodda mellan 1981 och 1996).
Anvandarna reagerar val pa bilder av hog kvalitet och kommentarer bor tolka och beratta
historier kring visuellt innehall. Anvand hashtaggar - ett # fore ett relevant nyckelord eller
en relevant fras for att kategorisera dina inlagg och hjalpa dem att lattare dyka upp i en
sokning. Forsok att dela 1 eller 2 inlagg per dag.

Twitter

Twitter har 330 miljoner aktiva anvandare varje manad och liknar en mikrobloggsida
eftersom anvandarna har 140 tecken for att formedla sina meddelanden. Innehallet som du
lagger upp och retweetar maste vara relevant for din verksamhet for att vara effektivt.
Strava efter att twittra mer an en gdng om dagen och var konsekvent.

Blogs

Ordet blogg har sitt ursprung i uttrycket "weblog". En blogg ar ett online utrymme dar
nagon loggar eller skriver om personliga erfarenheter, aktiviteter och asikter, men de kan
ocksa anvandas effektivt for att marknadsfora ditt popkulturféretag. Det finns 6ver 500
miljoner bloggar pa internet, varav majoriteten har skapats av millennials. Till skillnad fran
andra sociala medieplattformar erbjuder bloggar mycket mer utrymme for att ge
bakgrundsinformation och kommentarer om de produkter som du erbjuder och
anvandarnas erfarenheter av dem. De flesta blogginlagg ar cirka 400 ord langa och bloggare
skriver i allmanhet varje vecka eller varannan vecka, sa starta inte en blogg om du inte
kdnner att du kan uppratthalla detta.

Ett utmarkt exempel pa effektiv marknadsforing i sociala medier ar Instagramkontot och
bloggarna for Rabbie's Tours, ett skotskbaserat resebolag som bland annat erbjuder
rundturer i popkultur.

https://www.instagram.com/rabbies tours/?hl=en
https://www.rabbies.com/en/blog/which-movies-tv-shows-were-filmed-cotswolds



https://www.instagram.com/rabbies_tours/?hl=en
https://www.rabbies.com/en/blog/which-movies-tv-shows-were-filmed-cotswolds
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For general guidance, the Visit Britain’s Digital Marketing Toolkit offers more advice on
developing these various marketing approaches.
https://www.visitbritain.org/business-advice/market-your-business/digital-marketing-
toolkit

Affinitetsmarknadsféring

Affinitetsmarknadsforing (ibland kallad partnerskapsmarknadsforing) fokuserar pa att
utveckla strategiska partnerskap mellan kompletterande foretag och organisationer. En
omsesidigt fordelaktig marknadsforingsstrategi kan sedan antas. Pa alla
besoksdestinationer ar turismverksamheterna ofta mycket integrerade och beroende av
varandra, och darfér ar affinitetsmarknadsforing mycket meningsfullt. Lokala
researrangorer har till exempel ett nara samarbete med hotell, restauranger och
besoksattraktioner, och alla ar anslutna till sin lokala destinationsorganisation. Din lokala
organisation kan hjalpa dig att identifiera potentiella partner for affinitetsmarknadsforing.
Nasta steg ar att utveckla gemensamma marknadsforingsplaner - det kan handla om
gemensam narvaro i sociala medier, gemensamt innehall och lankar via webbplatser,
rabatter och kuponger och slutligen forpackningar, dar ni kan kombinera era erbjudanden
till en enda produkt.

Fanklubbar och specialiserade publikationer

Slutligen, som vi diskuterade tidigare i handboken, kommer manga av vara malinriktade
popkulturbesdkare (oavsett om de ar intresserade av film, litteratur eller musik) att vara
fans. Detta innebar att de kan tillhora ett storre fan-community och att de kan nas effektivt
genom dessa grupper. Om din popularkulturturism produkt omfattar ett tema som har en
stark fanskara ar det en mycket bra idé att undersoka fanklubbar och tillhérande sociala
medier, specialiserade publikationer och diskussionsforum, som alla kan anvandas for att ta
reda pa mer om dina potentiella besdkare och hur du kan na dem.

Slutsats
Handboken fortsatter nu med fallstudier av god praxis fran vara partner.


https://www.visitbritain.org/business-advice/market-your-business/digital-marketing-toolkit
https://www.visitbritain.org/business-advice/market-your-business/digital-marketing-toolkit
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FALLSTUDIER: EXEMPEL PA GOD PRAXIS

Film- och TV-turism vid Old Royal Naval College, Greenwich, London, (UK)

1

I

T

Webbplatsen fér Old Royal Naval College (ORNC)

Old Royal Naval College i Greenwich, London, ar en stor bestksattraktion som regelbundet
finns med pa Visit Englands arliga lista 6ver de 20 mest bestdkta gratisattraktionerna i
England. Anlaggningen ar en del av UNESCO:s varldsarvsomrade och omfattar 500 ar av
historia, eftersom det ar Henrik VllI:s och Elizabeth I:s fodelseplats. Anlaggningen, som
ursprungligen var det kungliga sjukhuset for sjoman, byggdes under forsta halvan av 1700-
talet och ritades av Christopher Wren och ett antal andra framstaende arkitekter.
Hojdpunkterna pa platsen ar den malade hallen och kapellet, och det finns ett
besokscentrum och restauranger pa platsen. Byggnaderna ar ocksa hemuvist for University
of Greenwich och Trinity Laban Conservatoire of Music and Dance.

Filmning pa platsen

ORNC:s byggnader och mark har anvants i manga filmer och TV-program sa langt tillbaka
som till den romantiska komedin Indiscreet (1958) med Cary Grant och Ingrid Bergman i
huvudrollerna, dar scenerna ar filmade i Painted Hall.

De stora kupol- och kolonnbyggnaderna och de omfattande avenyerna och gangvagarna
innebar att filmskapare kan forvandla platsen till London, Berlin eller Paris och manga olika
historiska epoker, inklusive fantasivarldar och futuristiska varldar. Platsen kan ses i sa olika
filmer som Fyra brollop och en begravning (1994), Pirates of the Caribbean: On Stranger
Tides (2011), The King's Speech ( 2011), Les Miserables (2013), Thor: The Dark World (2013)
och Mupparna - igen (2014). Fran och med 2016 har dven den dyraste tv-serien nagonsin,
Netflix The Crown, spelats in pa plats. Faktum &r att sa manga filmer har spelats in har att
tidningen Empire kallade ORNC for "den mest populdra inspelningsplatsen i varlden".

Platsen dgs och drivs av Greenwich Foundation for the Old Royal Naval College.
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Sedan ett antal uppmarksammade filmer slapptes under perioden 2011 och framat dar
ORNC-anlaggningen var tydligt igenkdannbar har antalet besokare 6kat markant (under aren
2011-2013 var anlaggningen till exempel for forsta gangen bland de tio mest besokta
kostnadsfria attraktionerna i England). Under denna period var manga besokare pa platsen
angeldagna om att se specifika filmplatser och se de arkitektoniska skonheterna, men ingen
specifik medieturismprodukt fanns tillganglig.

Utveckling av film- och tv-produkter

Under de senaste aren har webbplatsen successivt utvecklat sin film- och TV-produkt. Till
att borja med borjade webbplatsens chefer ge mer detaljerad information om specifika
ORNC-filmplatser pa webbplatsen (www.ornc.org).

Darefter har mer malinriktade produkter utvecklats, enligt féljande:

J En nedladdningsbar karta 6ver ORNC-omradet togs fram med information om de
olika filmer och TV-program som spelats in pa omradet och med angivande av de specifika
platserna for de inspelade scenerna.

J Mellan september och oktober 2015 holls den mycket populdra utstallningen ORNC
gar pa bio i besokscentret och visade stillbilder fran filmerna mot bilder fran verkliga platser
och ursprungliga filmaffischer.

J Det ar nu mojligt att gora filmvisningar pa plats. Turerna varar i 60 minuter och
biljettpriset (15 pund/3) inkluderar aret runt intrade till Painted Hall och Victorian Skittle
Alley. Turerna ager rum sista helgen i varje manad (https://ornc.org/film-tv-location-tour-
2/)

J Filmturismen vid ORNC framjas ytterligare av den lokala
destinationsforvaltningsorganisationen Visit Greenwich, som tillhandahaller information
om film- och TV-platser via sina webbsidor https://www.visitgreenwich.org.uk/a-festival-of-
film/. Aven University of Greenwich, som har en del av omradet, utvidgar produkten pa
sina webbsidor. https://alumni.gre.ac.uk/2016/12/09/10-films-you-didnt-know-were-
filmed-at-greenwich

Platser och guidade turer i Game of Thrones pa sédra Island (Island)
Game of Thrones spelas in pa Island

Game of Thrones borjade filma pa Island under den andra sdsongen av den populdra serien
och har antingen filmat eller anvant material fran Island i alla féljande sasonger. Island
anvandes framst som inspelningsplats for scenerna norr om muren, men islandska landskap
anvandes ocksa som kulisser for de andra sju kungadémena. Trots att serien inte spelades
in pa Island under varje sdasong har turistforetag pa Island darfor kunnat dra nytta av
seriens popularitet och Islands fortsatta narvaro i den.

Game of Thrones-fans runt om i varlden har visat stort intresse for inspelningsplatserna for
serien och det finns manga listor pa natet med information om platser for olika scener -
bade pa Island och pa andra inspelningsplatser runt om i Europa, som Irland och Kroatien.


http://www.ornc.org/
https://ornc.org/film-tv-location-tour-2/
https://ornc.org/film-tv-location-tour-2/
https://www.visitgreenwich.org.uk/a-festival-of-film/
https://www.visitgreenwich.org.uk/a-festival-of-film/
https://alumni.gre.ac.uk/2016/12/09/10-films-you-didnt-know-were-filmed-at-greenwich
https://alumni.gre.ac.uk/2016/12/09/10-films-you-didnt-know-were-filmed-at-greenwich
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Platserna for inspelningen och deras tillgénglighet

Det finns 23 inspelningsplatser for Game of Thrones pa Island, varav de flesta ligger pa
sodra Island. Platserna varierar fran att vara beldgna pa glaciarer, bergstoppar, strander
och vid historiska platser. Manga av dem ligger ocksa pa eller i narheten av populara
turistplatser.

Pa grund av dessa platsers variation varierar tillgangligheten och lampligheten for
turistbesok ocksa mycket, eftersom det kan kravas specialutrustning for att na dem. Vissa
platser ar till exempel endast latt tillgangliga under sommarmanaderna eftersom sn6 och
daliga vaderforhallanden gér dem svarare att na under vintern. Andra évervaganden som
maste beaktas nar det galler dessa platser ar sdakerhetsfragor, naturskydd och tillgang till
tjanster och anlaggningar.

Nedan foljer korta beskrivningar av tre inspelningsplatser pa sédra Island och deras
egenskaper. De tva forsta anvands som delar av guidade Game of Thrones-turer, men den
tredje anvands for narvarande inte.

pingvellir nationalpark ar en plats av nationell historisk betydelse eftersom det forsta
islandska parlamentet inrattades dar omkring ar 930. bingvellir &r ett av Unescos varldsary,
med unika landskap dar man kan se sprickan mellan den amerikanska och europeiska
tektoniska plattan samt historiska landmarken. Den ar latt tillganglig och ar ett populart
resmal, bade for internationella och inhemska resenarer. Nationalparken har anvants i olika
scener for serien, t.ex. spelades scenerna vid den blodiga porten in vid bPingvellir.
https://www.thingvellir.is/en

pjérsardalur ar en inlandsdal pa sodra Island, dar floden Pjorsa rinner igenom och vulkanen
Hekla ligger i narheten. | dalen finns ocksa pittoreska vattenfall, Gjain och Hjalparfoss, som
ar populara bland turister och en rekonstruktion av den gamla islandska garden Stong, som
overgavs omkring ar 1104 efter att ha forstorts av ett utbrott i Hekla. Den rekonstruerade
garden och dess omgivningar anvandes i sasong 4 dar en grupp vildingar attackerar en by.


https://www.thingvellir.is/en
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Pa grund av dalarnas lage, som ligger langre inat landet och bort fran ringvagen
(huvudvagen som gar runt Island), kan platsen vara otillganglig under vintern.
http://www.thjodveldisbaer.is/en
https://www.youtube.com/watch?v=mmp3esRz4Wk

Svinafellsjokull ar en utlépare till Vatnajokull-glaciaren. Glaciaren ligger nara ringvagen och
ar darfor 1att att nd. Besokare kan parkera i narheten och ga en kort stracka for att se
glacidren och dess lilla lagun. Men om besokare vill uppleva glaciaren och filmplatsen pa
nara hall ar specialutrustning och kunskap om omradet tillradligt nar de besoker platsen.
Trots att klattringen upp pa glaciaren beskrivs som latt ar filmplatsen darfor inte tillganglig
for alla. Svinafellsjokull anvandes for scener norr om muren i sdsong tva och sju.
https://guidetoiceland.is/book-holiday-trips/easy-glacier-hiking-tour-on-vatnajokull

Skapa en uppslukande rundtur

Det finns en mangd olika alternativ for resenarer som vill uppleva Game of Thrones
inspelningsplatser pa Island. Det finns t.ex. guidade dagsturer och privata turer,
sjalvkorande turer och turer med kortare uppehall.

En av de forsta Game of Thrones-turerna startade i september 2014, nar Gray Line Iceland
borjade erbjuda dagsturer fran Reykjavik till ndgra av inspelningsplatserna for sdasong fyra
pa sodra Island. Foretaget borjade erbjuda turen efter a) att ha fatt forfragningar fran
affarspartners och kunder fran utlandet, och b) nagra av deras ordinarie guider som sjalva
var stora fans och foreslog att man skulle skapa en tur kring Game of Thrones. Dagsturerna
blev snabbt populdra och erbjuds fortfarande dagligen sex ar senare.

Gudrun bérisdéttir, Brand Manager pa Gray Line Iceland, delade med sig av sina
erfarenheter av att skapa en lyckad dagstur till inspelningsplatser.:

J Det ar viktigt att ha guider som kan kallmaterialet val. Gray Line hade turen att redan
ha guider som arbetade fér dem och som var stora fans av serien och vissa hade till och
med arbetat som statister pa inspelningsplatsen. Guiderna hade darfor en viss
insiderkunskap, vilket gav en viss kansla for berattandet.

J Uppmuntra gasterna att anvanda sin fantasi. Skapa lite teater och anvand rekvisita
for att vacka historien till liv pa varje resmal. Eftersom platserna har atergatt till sitt
naturliga tillstand, nar kulisser och filmteam har lamnat dem, ar det viktigt for deras
helhetsupplevelse att fa deltagarna i turnén att anvanda sin fantasi med hjalp av rekvisita,
bilder fran forestallningen och kreativt berattande.

. Turnén ar inte bara for fans av serien. Turerna erbjuder ett annat satt att uppleva
Island och dessa redan populdra resmal. De kan vara ett nytt satt att betrakta dessa platser
genom att ge gasterna en lite teatralisk kdnsla for deras upplevelser av det islandska
landskapet.


http://www.thjodveldisbaer.is/en
https://www.youtube.com/watch?v=mmp3esRz4Wk
https://guidetoiceland.is/book-holiday-trips/easy-glacier-hiking-tour-on-vatnajokull
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Exempel pa Game of Thrones-turer som erbjuds pa Island
https://grayline.is/tours/reykjavik/game-of-thrones-tour-8706 88
https://adventures.is/iceland/private-tours/game-of-thrones-private-tour/
https://www.icelandtravel.is/tours/game-of-thrones-flightseeing/

Marknadsféringskampanj for Vilnius turism "Vilnius - Europas G-punkt" (Litauen)

2018 lanserade Vilnius kommun (det kommunala turist- och affarsframjande organet Go
Vilnius) en marknadsféringskampanj for turism med namnet "Vilnius - Europas G-punkt"
med sloganen "ingen vet var den finns, men nar man hittar den ar den fantastisk", vilket var
provocerande, sarskilt med tanke pa den katolska bakgrunden, eftersom Litauen vid den
har tiden forberedde sig for ett pavebesok.

Pa kampanjens webbplats (https://vilniusgspot.com) uppmanas besodkarna att "komma till
saken" och "bygga sin personliga karta dver ndjen". Detta kan de gdra antingen genom att
gora ett test dar de kan bedéma hur mycket de haller med om pastaenden som "det finns
inget som heter for mycket tunga", "akta njutning kommer inte utan att man maste
svettas" och "ratt tillbehor kan forhéja vilken upplevelse som helst". Darefter presenteras
de for en Tinder-liknande samling av 48 aktiviteter som de kan gilla eller strunta i, vilket
resulterar i en "personlig ndjeskarta"” som uppmanar dem att "vara modiga att
experimentera" (spokresor eller escape rooms), "gora det i morkret" (nattliv) och "anvanda
tungan" (ata). Alternativt kan besdkarna "hoppa over forspelet” och "bladdra bland Vilnius

nojen".

Nobody knows where it is, U
but when you find it - it's amazing.

WILNIUS

THE G-SPOT OF EUROPE S iy t
7 '

VILNIUS

—~

#vilniusgspot

J

Affisch for marknadsféringskampanjen "Vilnius - Europas G-punkt"

vilniusgspot.com

Affischer med reklam for Litauens huvudstad dok upp i Berlin och London sommaren 2018
och blev genast virala. Kampanjen har fangat internationella mediers uppmarksamhet och
har till och med varit med i "Last Week Tonight with John Oliver". Den har utsetts till basta
destinationskampanj for en stad vid International Travel and Tourism Awards. Den

tilldelades utmarkelsen i gar kvall vid branschevenemanget World Travel Market i London.


https://grayline.is/tours/reykjavik/game-of-thrones-tour-8706_88
https://adventures.is/iceland/private-tours/game-of-thrones-private-tour/
https://www.icelandtravel.is/tours/game-of-thrones-flightseeing/
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INNOVATING TOURISM THROUGH POP CULTURE

Go Vilnius sager att over 110 000 anvandare besdkte webbplatsen vilniusgspot.com under
kampanjen och att sékningarna pa Google tredubblades. Enligt Inga Romanovskiené,
direktor for Go Vilnius, 6kade det totala antalet besdkare till Vilnius med 12,5 % under
2018, men besokare fran Tyskland och Storbritannien - de tva huvudmarknaderna for
kampanjen - 6kade med 37,8 % respektive 20,5 %.

Kallor :
1. https://vilniusgspot.com
2. https://madeinvilnius.lt/naujienos/turizmas/vilniui-turizmo-oskaras-uz-g-spot-

reklamine-kampanija/

3. https://www.Irt.It/en/news-in-english/19/1113448/ad-campaign-declaring-vilnius-
the-g-spot-of-europe-wins-international-award

4, https://edition.cnn.com/travel/article/vilnius-g-spot-europe/index.html
https://www.afar.com/magazine/lithuanias-capital-is-marketing-itself-as-the-g-spot-of-
europe

5. https://www.perthnow.com.au/news/tourism/vilnius-in-lithuania-dubs-itself-the-g-
spot-of-europe-in-cheeky-tourism-campaign-ng-b881376765z
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